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Parkettverband verdeutlicht:
Holz weist in die Zukunft

Veranstaltung »Parkett in Franken« beleuchtet Herstellung, Asthetik und Rohstoffsituation des Bodenbelags

ek Unter dem Titel ,,Parkett in Franken“ trafen sich die Mitglieder des Ver-
bands der Deutschen Parkettindustrie (VDP) am 16. und 17. Mai in Wiirz-
burg zu einem Fachprogramm und ihrer jihrlichen Mitgliederversamm-
lung. Vom Besuch des Parkettherstellers- und -dienstleisters Bembeg, iiber
die Besichtigung einer sanierten Privatwohnung, bis hin zu Informationen
zur Rohstoffsituation in den Bayerischen Staatsforsten (BaySF) und zur
Asthetik von Holz in Innenriumen, bot die Veranstaltung ein breites The-
menspektrum rund um Parkett und Raum fiir Gespriche.

Erstmals lud der Verband der
Deutschen Parkettindustrie anlasslich
der Mitgliederversammlung Vertreter
der Fachpresse und Mitglieder zur
gemeinsamen Fachveranstaltung, so-
dass Verbandssprecher Alexander
Knebel bei sonnigem Wetter rund 30
Teilnehmer in Wiirzburg begriifien
konnte. Gemifl Veranstaltungstitel
spiegelten viele Themen den regiona-
len Bezug von Parkett-Herstellung,
-Handwerk - und -Nutzung wider.

Vom kleinen holzverarbei-
tenden Betrieb zum Konzern

Zu einem ersten Programmpunkt
lud Bembé Parkett, Hersteller und
Dienstleiter fiir Bodenbelidge mit
Hauptsitz in Bad Mergentheim und
Teil der Wirthwein SE, die Teilneh-
mer in den eigenen Showroom in
Wiirzburg ein.

Marcus Wirthwein, Vorsitzender
des Aufsichtsrats bei Wirthwein, skiz-
zierte fiir die Teilnehmer die Ge-
schichte der Unternehmensgruppe,
zu der heute weltweit 22 Tochterun-

ternehmen gehoren. 1949 von Walter
Wirthwein gegriindet, fertigte der
kleine holzverarbeitende Betrieb zu-
néchst Federballschldger und Befesti-
gungslosungen fiir Eisenbahnschwel-
len aus Holz. In den 60er-Jahren rich-
tete sich das Unternehmen zuneh-
mend auf die Kunststofftechnik aus
und liefert heute — noch immer als fa-
miliengefiithrte Gruppe - mit Stand-
orten in Europa, Asien und den USA
und Hauptsitz im baden-wiirttember-
gischen Creglingen, Kunststoffkom-
ponenten aller Art in die Automobil-
und Hausgerdteindustrie sowie in die
Bahn- und Medizintechnik.

Mit der Ubernahme von Bembé
Parkett kehrte Wirthwein 2004 nicht
nur zuriick zu den holzernen Wur-
zeln, sondern fihrt zugleich die Tra-
dition des 1780 als Tapisserie- und
Dekorationsgeschift von Johann Be-
nedikt Bembé in Mainz gegriindeten
Unternehmens fort. Bembé trat mit
eigener Parkettfabrik in K6ln-Ehren-
feld erstmals 1840 auf und fithrte da-
mals wie heute das Verlege-Hand-
werk als Sdule des Betriebs, wofiir

FEB: Neuer Verlege-Leitfaden

Der Boden ist ein gutes Medium,
Wirme gleichmiaflig tiber grofle Fla-
chen in den Baukorper einzubringen.
Je groBer die Warmeflache, desto
niedriger kann die Vorlauftempera-
tur angesetzt werden. Daher gelten
Fuflbodenheizungen als energieeftfi-
ziente Heizsysteme - vor allem in
Kombination mit regenerativen Ener-
giequellen. Im Neubau ist eine Fufi-
bodenheizung héufig Standard, aber
auch fiir Bestandsgebdude konnen sie
eine Losung sein, etwa indem fiir eine
Sanierung geeignete Systeme nach-
triglich eingebaut werden. Vorteil ist
die geringe Aufbauhdhe der Systeme
und der elastischen Bodenbelédge. Da-
bei konnen Fuflbodenheizungen oft
auch zur Kithlung eingesetzt werden
und tber den Fulboden Wirme ab-
fihren.

Um dem Informationsbedarf zu
Vorgaben fiir eine sach- und fachge-
rechte Untergrundvorbereitung und

Verlegung elastischer Bodenbeldge

auf temperierten Béden nachzukom-

men, hat der Fachverband der Her-

steller elastischer Bodenbeldge (FEB)

die ,,FEB TI 7° (technische Informati-

on) aufgelegt. Sie geht auch auf Son-

derkonstruktionen und den nachtrag-

lichen Einbau von Fuflbodenheizun-

gen ein. Die Information richtet sich

an Planer, Architekten, Heizungsbau-

er, Bodenleger und Nutzer und be-

riicksichtigt folgende Themen:

@ Definitionen wichtiger Begriffe,
z.B. den Taupunkt

@ Arten von Flichenheizungen und
-kithlungen

@ Anforderungen an Untergriinde

@ Systeme

@ Verlegewerkstoffe und Bodenbelége.
Der Leitfaden steht als kostenfreier

Download zur Verfiigung unter:

> feb-ev.com/aktuelles/feb-ti-7-neuer-

leitfaden-zur-verlegung-auf-temperier-

ten-untergruenden/

"
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der Deutschen

Holzindustrie , Michael Schmid, VDP-Vorsitzender, Marcus Wirthwein, Aufsichts-
ratsvorsitzender Wirthwein SE , Bernhard ter Hirne, Geschaftsfihrender Gesell-
schafter bei ter Hurne, und Bernd Ehrler, Geschaftsleitung Bembé Parkett GmbH
& Co. KG., diskutierten in Wirzburg viele Aspekte rund ums Parkett Foto: E. Knor

schon damals ein franzosischer Par-
kettexperte zur Ausbildung der
Handwerker eingestellt wurde. 1878
startete die Parkett-Fertigung in Bad
Mergentheim, 2004 iibernahm die
Familie Wirthwein den Betrieb. So
viel zu Handwerkstradition und Ge-
schichte. Und was passiert heute?
Bembé erwirtschaftete im vergan-
genen Jahr mit 700 Mitarbeitern rund
85 Mio. Euro Umsatz und verlegte
600 000 m* Boden. ,Téglich sind
deutschlandweit etwa 400 Leute von
uns auf den Knien, die Boden verle-

VDP begriif3t
Fordermitglied

Anlésslich  seiner Mitgliederver-
sammlung in Wiirzburg begriifite der
Verband der Deutschen Parkettin-
dustrie (VDP) die Pallmann GmbH,
Wiirzburg, als neues Fordermitglied.
Pallmann bietet Produkte rund um
Neuverlegung, Renovierung und Wert-
erhalt von Parkettfuflboden an und
gehort zur in Ulm anséssigen Uzin-
Utz-Gruppe. ,Mit seinem Knowhow
in Sachen Oberflichen ist Pallmann
eine wichtige Bereicherung fiir die
Verbandsarbeit, gerade auch im Kon-
text unserer Arbeit zur Nachhaltig-
keit und Langlebigkeit von Parkett®,
erklirt der VDP-Vorsitzende Michael
Schmid. ,Wir freuen uns darauf,
kiinftig dieses Netzwerk nutzen zu
konnen und uns tatkriftig in den
Verband einzubringen®, erkldrt Ste-
fan Neuberger, Geschiftsfithrer der
Pallmann GmbH.

gen“, verdeutlichte Geschiftsfithrer
Hans-Jiirgen Schmitz die Manpower
im Handwerk. Die Souverénitit lang-
jahriger Erfahrung spielte der Bembé-
Geschiftstithrer humorvoll aus: ,Alle
Fehler, die man im Zuge der Holz-
und Parkettverlegung machen kann,
die haben wir gemacht. Manche sogar
mehrfach - und viel daraus gelernt.”
Viel Anerkennung im Kreis der
Teilnehmer erntete ein Musterstiick
des restaurierten Tafel- und Intar-

Fortsetzung auf Seite 2

Jordan: Neue
Niederlassung
eingeweiht

Die Jordan-Gruppe, Grof8hdndler
von Bodenbeldgen, Tiiren, Holz,
Holzwerkstoffen und Sonnenschutz
mit Sitz in Kassel, hat am 26. April ih-
re neue Niederlassung in Hannover-
Isernhagen samt ,Joka“-Showroom
eingeweiht. Die Leitung der neuen
Niederlassung und des 15-kopfigen
Teams tibernimmt Eugen Becker. Das
zweistockige Gebdude wurde in den
vergangenen 18 Monaten in Zusam-
menarbeit mit Beissner Architekten
und der Firma Goldbeck als Bautra-
ger errichtet. Der geschiftsfithrende
Gesellschafter Jorg L. Jordan, erdffne-
te die Veranstaltung gemeinsam mit
seinem Sohn Johann Ludwig Jordan,
der kiirzlich die Vertriebsleitung
Deutschland ,,Joka“-Bodenbeldge und
-Heimtextilien ibernommen hat.

www.gartenholz.com
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sien-Parketts aus dem Griinen Kabi-
nett der Residenz Wiirzburg, das
Bembé - wie viele weitere etwa in der
Residenz in Miinchen, der Rotunde
in Wiesbaden oder der ehemaligen
Kaiserlich-Deutschen Botschaft in Is-
tanbul - glanzvoll aufgearbeitet hat.
Nicht zuletzt wurde das Ausbil-
dungs-Engagement von Bembé her-
vorgehoben: Etwa 100 Auszubildende
unterweist der Betrieb jedes Jahr und
sichert mit eigenem Ausbildungszen-
trum die hohe Handwerks-Qualitit.

Holz punktet bei Sanierung
von Bestandwohnung

Die Bedeutung von Holz und Par-
kettboden in der baulichen Sanierung
von Bestandswohnungen beleuchte-
ten in ihrem Vortrag sowie im Pro-
jekt vor Ort Prisca Wolters, Innenar-
chitektin, und Thomas Bieber, Innen-
architekt von Thomas Bieber Innen-
architekten (Tbia). Das Wiirzburger
Innenarchitektur-Biiro hat in den
vergangenen Jahren zahlreiche Pro-
jekte umgesetzt, bei denen Holz so-
wohl konstruktiv wie auch im Innen-
ausbau eine tragende
Rolle spielte. Nicht
nur fir die Oberfli- |
chen und die visuelle
Gestaltung, sondern
auch fiir den techni-
schen Ausbau liege
Holz im Trend, wie
Wolters betonte. Da-
bei sei die enge Ko-
operation mit Hand-

weltweit Hotellerien mit Parkett aus-
gestattet — unter anderem ein Motel
One in Wirzburg. Schotten und
Hansen entwickelt und fertigt seit
1984 Boden und Holzoberfldchen fiir
das gesamte Interieur - Wand, Decke
und Mobel - mit dem Konzept, Holz
im Innenbereich aus einer Hand ge-
stalten zu konnen.

In der eigenen Manufaktur werden
Holzoberflichen speziell veredelt. Ein
spateres Abschleifen ist damit nicht
erforderlich - selbst im beanspruch-
ten Objektbereich nicht. ,,Wir niitzen
die Natiirlichkeit der Zellstruktur,
offnen mit einem Reinigungsprozess
die Pore und bringen natiirliche
Wachse, Ole und Harze ein, um die
Langlebigkeit zu erhalten®, fasst Beer-
horst den Prozess zusammen. Ent-
scheidend sei, dass die schiitzende
Impragnierung ins Holz eindringe
und nicht als Schicht oben aufliege -
»dann spirt man direkt das Holz",
charakterisiert er den Unterschied et-
wa zu lackierten Oberflichen. Die
grofle Farbvielfalt erzielt man in der
Manufaktur mit natiirlichen Pigmen-
ten. Und noch etwas macht den Un-
terschied: Gebrauchsspuren betrach-
tet man bei Schotten und Hansen als
Teil eines natiirlichen
Alterungsprozesses,
der Holz -einzigartig
macht und Patina ver-
leiht. Unter dem Label
»Wood Wellness“ bie-
tet der Hersteller eige-
ne Produkte fir die
Oberflichenpflege an.

Asthetik von

* Foto: Liliana Frevel, Coburg

werksbetrieben und Holz
Herstellern — wichtig. : :

Im Sinne eines Struk- X & - = Die isthetische Di-
turwandels beim Bau- 3 f _‘g\ . mension von Holz
en zeigte sie den Stel- Holz ist analysierte  Professor
lenwert des Bauens »1101Z 18 ] aus Michael Heinrich, der
im Bestand auf, wobei pSYChOIOgISCher an der Hochschule
Wolters hier eine ada- Sicht eines der Coburg den Fachbe-
quate Sanierungsfor- wertvollsten reich Innenarchitektur

derung vermisst.

Eine von Tbia sa-
nierte 100 m? grofle
Bestandswohnung in
der Wiirzburger Alt-
stadt, die im August
2023 fertiggestellt wurde, durften die
Teilnehmer bei der Veranstaltung be-
sichtigen. Alle Innenwinde seien hier
im Zuge der Sanierung gefallen, um
dem Wunsch der Bauherren nach
Grof3ziigigkeit und Offenheit zu ent-
sprechen, erldauterte Wolters. Dabei
galt es, die vorhandene Bausubstanz
als wertvolle Ressource bestmdglich
zu nutzen, um die Wohnqualitat zu
steigern. Das Material Holz sollte
nicht nur zur optischen Gestaltung
sondern auch im technischen Ausbau
eingesetzt werden. Im Wohn- und
Kiichenbereich realisierten die betei-
ligten Gewerke den schwellenfreien
Belagswechsel zwischen Parkett und
Fliesen mit einer Korkfuge. Unter an-
derem die Verlegung auf Trockene-
strich und die enge Abstimmung mit
der Hannweber Flooring GmbH &
Co. KG, die den Boden verlegte, er-
moglichte, die Kernsanierung mit ei-
ner kurzen Bauphase von drei Mona-
ten abzuschlieflen. Holz sei in diesem
Projekt eine verbindende Element-
gruppe: fiir die Tragstruktur mit
Holzbalkendecke und Holzstinder-
winden, den Innenausbau, die Bela-
ge, den Mobelbau — wiederaufbereitet
oder als Teilersatz.

Eine Briicke zu Anwendungen im
Objektbereich schlug Frank Beer-
horst, Vertriebsleiter bei Schotten
und Hansen. Das Unternehmen mit
Sitz im oberbayrischen Peiting hat

Materialien.
Prof. Michael Heinrich

und das Institut fiir
Mensch und Asthetik
leitet, mit seinem Vor-
trag ,Psychologische
Wirkung von Holz
und anderen Natur-
materialien in Innenrdumen®. Er
fuhrte aus, dass das dsthetische Emp-
finden auf drei Erfahrungs- und Er-
kenntnisebenen beruht: Einer biolo-
gischen Ebene, die sich davon ablei-
tet, dass wir mit Instinkten ausgestat-
tet sind, die eine Matrix an astheti-
schem Erleben bilden. So wurde bei-
spielsweise eine fruchtbare, weite
Landschaft tiber Jahrhunderte hinweg
und in allen Kulturen als schén emp-
funden. Eine zweite Ebene ist die bio-
grafische, die mit individuellen Erfah-
rungen, ein privates Asthetikver-
stindnis prigt. Die Kultur, als dritte
Ebene, wirkt sich wiederum auf das
universale Empfinden von Asthetik
aus und ist Veranderungen unterwor-
fen. Demnach bedingen evolutions-
biologische Anlagen, dass viele Men-
schen Natur gerne mdégen. ,,Zu allen
Zeiten und in allen Kulturen haben
Menschen versucht, Natur in ihre In-
nenrdume zu holen, weil die Natur
und die Formen, die sie hervorbringt,
ihnen zutiefst vertraut sind“, verdeut-
lichte Heinrich und fithrte die Zuho-
rer damit zuriick zum Holz.

Wichtig fiir die asthetische Wahr-
nehmung sei der Umstand, dass
Menschen Sinneseindriicke nicht au-
tomatisch verarbeiten, sondern im-
mer auch der Bedeutungszusammen-
hang eine Rolle spielt. Wie etwas
wahrgenommen wird, héingt vom
Framing ab, das heift, von der Um-

-

Ein Mustersttick des dreischichtigen Tafel- und Intarsienparketts, das Bembé im
Griinen Kabinett der Residenz Wirzburg aufgearbeitet hat, konnten die Teil-
nehmer im Bembé-Showroom besichtigen. Der Parkettgrund ist aus Mecrusse,
die Ornament- und BlUteeinlagen aus Afrormosia, Ahorn, Bongossi, Eiche, Gre-

nadill und Zitrone.

gebung, in die es eingebettet ist und
vom Narrativ, das mit einer Erzih-
lung den Zugang zu einer Sache er-
leichtert.

Asthetik  koénne  grundlegende
menschliche Bediirfnisse nach Faszi-
nation (fascination), Wohlfiihlen
(homeyness) und Sinnzusammen-
hang (coherence) erfiillen. Hier zeigt
das Material Holz gerade fiir den Be-
reich Wohnen eine hohe Bediirfnis-
passung. Es fasziniert mit lebendigen
Strukturen, bietet mit Warme und
Geborgenheit Homeyness und kann
einen groflen Zusammenhang schaf-
fen, der nicht monoton ist.

Der Einfluss, den die Gestaltung
von Innenrdaumen auf Menschen aus-
bt - sie bilden quasi eine intime
Schale mit vielen Sinneseindriicken —
beschiftigt auch die medizinische
Psychologie. Wie zahlreiche Studien
zeigen, kann Natur - selbst wenn sie
abstrakt, spurenhaft, stilisiert oder als
Analogie im Raum realisiert wird -,
positive Wirkung auf den Menschen
entfalten, so Heinrich.

Holz stimuliert die Aufmerksam-
keit, wirkt sich positiv auf das Kurz-
zeitgeddchtnis aus und fordert die ko-
gnitive Leistung und Produktivitit —
und besitzt daher auch 6konomisch
Relevanz. Hinsichtlich der Gesund-
heit reduziert Holz Stress und modu-
liert den Blutdruck. ,,Deshalb ist Holz
aus psychologischer Sicht eines der
wertvollsten Materialien fir den
Menschen®, so Heinrich.

Verfligbarkeit des Rohstoffs
Holz gesichert?

Einen ganz anderen Blickwinkel
aufs Holz bot sich den Zuhorern mit
dem Vortrag ,Rohstoff fiir die Par-
kettindustrie — Verfiigbarkeit aus der
Sicht des Waldbesitzes“. Martin Miil-
ler, Leiter des Bereichs Holz, Ver-
trieb, Logistik bei den Bayerischen
Staatsforsten (BaySF), gab hierin den
Blick frei auf die im Wald stehenden
Vorrite - hinsichtlich der zu erwar-
tenden Rohstoffversorgung mit Holz,
den Wald im Klimawandel und die
Herausforderungen der Forstwirt-
schaft.

Mit einem Umsatz von 1/2 Mrd.
Euro im letzten Geschiftsjahr und ei-
nem Ertrag von 70 Mio. Euro sind die
BaySF der europaweit grofite Wald-
besitzer. Dabei sind in den Wildern
der BaySF umgerechnet auf die Wirt-
schaftsflache rund 200 Mio. m* Holz
stehend bevorratet, davon 70 % Na-
delholz, wobei Fichte (48 %) und Kie-
fer (14 %) dominieren, und 30 %
Laubholz mit Buche (19 %) und Eiche
(5 %). Der jahrliche Zuwachs liegt bei
iiber 6 Mio. m® und damit tiber dem
nachhaltigen Hiebsatz (4,9 Mio. Fm)
im letzten Geschiftsjahr und iber
dem gebuchten Holzeinschlag von
5,4 Mio. Fm. Betrachtet man die Vor-
ratsentwicklung genauer, so zeigt sich
zwischen 2005 und 2022 eine Ver-

Foto: E.Knér

schiebung in Richtung stirkerer
Durchmesser. Es sei also gelungen,
trotz Schadereignissen wie Borkenka-
fer und Stiirmen den Vorrat so zu
entwickeln, dass er fiir den Markt in-
teressant ist, so Miller.

Insgesamt verkauften die BaySF
2023 rund 4,7 Mio. Fm Holz (2022:
4,4 Mio. Fm): Fichte (71%), Kiefer
(14%) und Buche (13%), Eiche
(2%), iiberwiegend Stammbholz. ,,Wir
sehen einen ambivalenten, schwieri-
gen Markt fiir alle Teilnehmer: Das
Nachfrageverhalten ist eher gering,
die Schnittholzpreissituation nicht at-
traktiv und mit viel Unsicherheit be-
lastet.“ Entsprechend gehe man mit
einem moderaten Ansatz, d.h. einem
Mengenangebot von etwa 4,5 Mio. m*
ins néchste Geschaftsjahr. Bei an-
springenden Markten sei man sehr
schnell in der Lage, das Einschlagvo-
lumen nach oben anzupassen.

Resilienter Mischwald
angestrebt

Eine enorme Herausforderung fiir
die Forstwirtschaft sei es, den Wald
in einen an den Klimawandel ange-
passten Zukunftswald zu tiberfiithren,
zumal Hitzeschiaden, Diirre und Bor-
kenkiferbefall zunehmend auch
Laubholzbaumarten wie Buche und
Eiche bedrohten. Miiller warnte da-
her: ,Wir miissen uns darauf einstel-
len, dass weitere Baumarten betroffen
sein werden, auch deshalb sei es
wichtig, einen gemischten Zukunfts-
wald anzustreben, dem Baumarten
wie Kirsche, Edelkastanie, Elsbeere,
Ahorn, Flatterulme oder Wildbirne
angehorten.

Das Allgemeine Bestockungsziel
(ABZ) nach Fliche, das den ange-
strebten Waldumbau  wiedergibt,
sieht eine Erh6hung des Laubholzan-
teils auf 45 % vor (Buche von 19 auf
25 %, Eiche von 6 auf 8 %, Edellaub-
holz von 5 auf 7 %), die Nadelhodlzer
sollen mit 55 % weiter dominieren,
wobei der Fichtenanteil von 41 auf
33 % verringert werden soll, der von
Kiefer von 15 auf 9 %, Tanne und
Douglasie sollen dagegen vermehrt
im ABZ vorkommen. Allein im Ge-
schiftsjahr 2022 sind dafiir in Summe
5,8 Mio. Stiick Pflanzen aus 50 Bau-
marten ausgebracht worden.

Eine Rohstoftknappheit fiirchtet
Miiller fir die BaySF nicht. ,Wir
koénnen uns gut mit Holz versorgen.
Der Vorrat ist da und wachst nach
wie vor zu, es geht darum, dass wir
ihn gemeinsam nutzen.“ Damit leitete
er zu einem fiir die Forstwirtschaft
brisanten Thema tiiber: Der Akzep-
tanz, den Wald wirtschaftlich zu nut-
zen. Hier sieht er eine weitere He-
rausforderung fiir seine Branche. ,,Es
geht um die License to operate®, so
Miiller. ,,Es ist normal, dass man ei-
nen Baum umschneidet, es ist normal
dass wir mit schweren Maschinen in
den Wald fahren®, verdeutlichte der

Schwellenloser Ubergang mit Korkfuge:
Das 2-Schicht-Parkett , Duo-Line Eiche
harmony” von Jaso mit 10 mm Starke
und 4 mm Nutzschicht erlaubt einen Bo-
denaufbau mit geringer Hohe.Foto: tbia

Fachmann. Besonders im urbanen
Raum sei dies zunehmend schwierig.
Abschlieflend zeigte er die Bedeu-
tung des Clusters Forst und Holz fiir
die Gesellschaft auf, als bedeutender
Arbeitgeber, als verldsslicher Partner
fir die Rohstoffversorgung mit Holz
und die Pflege von Wald als Kohlen-
stoffspeicher und Sauerstoffprodu-
zent. VDP-Vorstand Michael Schmid
hob angesichts des von Krisen ge-
zeichneten Umfeldes die guten Ko-
operationen mit dem Handwerk, mit
Innenarchitekten, Architekten und
dem Handel hervor. ,Alle Marktak-
teure arbeiten gut zusammen und am
Ende des Tages wird sich Parkett als
der beste und langlebigste Bodenbe-
lag fiir nachhaltiges Bauen erweisen®.
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Austausch uber Trends
bei Leyendecker Holzland

LTrend-Forum” 2024 begeisterte im Mai mehr als 200 Gaste

Am 16. Mai veranstaltete Leyen-
decker Holzland sein ,,Trend-Fo-
rum® 2024. Das Schnittholzlager
war fiir Fachinformationen bis auf
den letzten Platz belegt und auch
fiir das leibliche Wohl war gesorgt.

Das ,Trend-Forum“ von Leyen-
decker Holzland ist inzwischen zu
einem festen Programmpunkt im
Veranstaltungskalender des rhein-
land-pfalzischen Familienunterneh-
mens geworden. Am 16. Mai empfing
das Unternehmen im dekorierten
Schnittholzlager in Trier wieder mehr
als 200 Giaste aus Architektur und
Holzhandwerk und informierte zu
Branchen-Trends. Unter dem Titel
»Irends in Materialien und Oberfla-
chen fiir Architektur und Innenraum.
Was kommt — Was bleibt?“ referierte
Prof. Brigitte Steffen, Materialexper-
tin und Design-Publizistin, und in-
formierte das Fachpublikum mit ein-
drucksvollen Bildern zu den neuesten
Highlights und Trends.

Inspiriert von Mailander
Messe ,,Eurocucina”

Ein Schwerpunkt des Vortrags wa-
ren Impressionen von der ,,Eurocuci-
na“, die im Rahmen des ,Salone del
Mobile Milano® seit 2018 zum ersten
Mal wieder in gewohnter Form statt-
tinden konnte. Die Trends wurden
tiber alle Hersteller hinweg eindeutig
interpretiert: Pastellige Farben wie
Rosé, leichte Blau- und Griinténe von
Pastellgriin bis Tannengriin wurden
in den Fronten kombiniert mit viel

Drop-Lock-
Technologie fiir
Fischgratboden

Die Unternehmensgruppe i4F, die
Patente und Technologien fiir die
Fuflbodenausbaubranche  anbietet,
mochte mit dem neuen, patentierten
Single-Panel-Drop-Lock-System ,,Her-
ringbone® die Installation von Fisch-
gritenplatten vereinfachen, wie das
Unternehmen mitteilt. Das neue Sys-
tem erleichtere die Einpassung der
kurzen Seite einer Fischgritenplatte
an der langen Seite der anliegenden
Platte. Es miissten keine A- und B-
Platten mehr gespiegelt werden, was
auch die Demontage und den Aus-
tausch einzelner Platten problemlos
ermogliche. Dabei sind nach Unter-
nehmensangaben bei Befestigung und
Leistung keine Abstriche hinzuneh-
men. Die gesamte Lieferkette profitie-
re von Effizienzsteigerungen, da kei-
ne A- und B-Platten mehr gespiegelt
werden missten: Hersteller konnten
die Produktion rationalisieren und
die Kosten fiir Verpackung, Versand
und Anleitungen senken. Einzelhand-
ler konnten die steigende Nachfrage
nach Fischgriatboden befriedigen, in-
dem sie ein einfaches Installationssys-
tem anbieten. Die Verarbeiter profi-
tieren davon, dass weniger Platten
verschwendet werden, da sie die be-
notigte Anzahl von Kartons genau
berechnen kénnen. Die neue Techno-
logie eignet sich laut I4F fiir Boden-
elemente aus SPC-, EPC-, LVT-, La-
minat- und Holzboden.

Der Einladung des Leyendecker Holzlands zum , Trend-Forum” 2024 waren mehr
als 200 Gaste - Lieferanten und Kunden - nach Trier gefolgt, die sich unter an-
derem an den Stéanden der Aussteller informierten. Foto: Leyendecker Holzland

Marmor, sehr hellen oder dunklen
Holzern mit ruhiger Oberfliche.
Wichtig waren Materialkontraste von
Supermatt bis Hochglanz, Kontraste
in den Tonen von sehr hell bis dunkel
und Farbkombinationen, die Span-
nung erzeugen. Wie Steffen weiter
berichtete, wurde Weifd ersetzt durch
ein angenehmes, leicht graues Beige.
Alles war mit indirektem Licht meis-
terhaft inszeniert. Dabei gab es kaum
stilistische Unterschiede zwischen
den deutschen und europiischen
Top-Marken. Vor allem die Italiener
waren im Einsatz von Marmor aller-
dings etwas mutiger, was im Ur-
sprungsland dieses Materials nicht zu
verwundern vermag.

Die Referentin schilderte weiter,
dass deutlich erkennbar der Einsatz
von Holz und Holzwerkstoffen in
Langsstrukturen war. Reliefartig auf-

Bauwerk Group
reduziert
CO>-Emissionen

Die Bauwerk Group, Hersteller von
Parkett- und Echtholzboden mit
Stammsitz in St. Margrethen in der
Schweiz, hat ihre fossilen CO,-Emis-
sionen pro Quadratmeter produzier-
tem Parkett seit 2019 um 60 % redu-
ziert. Damit hat die Unternehmens-
gruppe ihre Zielsetzung fir 2026
nach eigenen Angaben bereits tiber-
troffen. Ziel sei es, einen messbaren
Beitrag zu einer nachhaltigen Welt zu
leisten fiir Menschen heute und fiir
nachkommende Generationen, erlau-
tert Patrick Hardy, CEO der Bauwerk
Group. Die Reduzierung fossiler
CO,-Emissionen und die Installation
einer groflen Solaranlage fiir den Ei-
genverbrauch am Produktionsstand-
ort Kroatien seien wichtige Schritte in
diese Richtung. In Kroatien soll kiinf-
tig auch eine Kraft-Wirme-Kopp-
lungsanlage, die noch im Bau ist, den
energetischen Selbstversorgungsgrad
deutlich erhohen.

Um seine Nachhaltigkeitsbemii-
hungen transparent zu machen, hat
die Unternehmensgruppe kiirzlich
ihren Nachhaltigkeitsbericht verdf-
fentlicht, der erstmals angelehnt sei
an die European Sustainability Re-
porting Standards (ESRS). Zur Bau-
werk Gruppe gehoren die Marken
»Bauwerk Parkett“ und ,Boen“ und
seit 2022 auch das nordamerikani-
sche Unternehmen Somerset Hard-
wood Flooring.

gebaut oder farblich abgesetzt waren
sie iiberall zu sehen. Auch in der Ge-
staltung der Messestdnde.

Ausstellung der
Industriepartner

Wie immer waren zahlreiche In-
dustriepartner von  Leyendecker
Holzland zum ,Trend-Forum® ge-
kommen, um parallel zum Vortrag
ihre Neuheiten zu prasentieren. Fiir
Aussteller und Besucher ein wichtige
Veranstaltung, um sich auszutau-
schen und die Anregungen des Vor-
trags direkt umsetzen zu kénnen.

Einmal mehr zeigte das ,Leyen-
decker Trend-Forum®, dass die Bran-
che mit Engagement, Initiative und
Kreativitdt auch in nicht ganz einfa-
chen Zeiten Menschen inspirieren
kann und Mut fiir die Zukunft macht.

Frisch pramiert mit dem Red Dot Award - die neue Bauwerk Parkett-Kollektion

»Spinpark”.

Foto: Bauwerk Parkett

Bauwerk
erhalt Designpreis

Red Dot-Auszeichnung fir Kollektion ,Spinmark”

Die Kollektion ,Spinpark® von
Bauwerk Parkett, Hersteller von
Parkett- und Echtholzbéden mit
Stammsitz im schweizerischen St.
Margrethen, wurde im Wettbewerb
Red Dot Award 2024 fiir Product
Design pramiert.

Ein einfaches Prinzip hat die Jury
des Red Dot Award iiberzeugt: Mit
der Drehung der Holzmaserung um
45° zur Diele lasst ,,Spinpark® neue
Fuflbodenoptiken entstehen. Fiir die
Entwicklung der neuen Bodenkollek-
tion arbeitete Bauwerk Parkett mit
dem renommierten Schweizer Archi-
tektur- und Designstudio Atelier oi
zusammen, das sich dafiir intensiv
mit dem Naturprodukt Holz ausein-
andergesetzt hat. ,Holz ist ein natiir-
liches und warmes Material, welches
man erst versteht, wenn man es be-
rithrt. Mit Holz zu arbeiten bedeutet,
etwas verwandeln zu kénnen, das be-
reits ein Leben hatte und nun ein wei-

teres erhalt®, erkldrt Armand Louis,
Mitgriinder vom Atelier oi.

»Spinpark® ist seit Januar in den
drei Farbnuancen Eiche Natur, Eiche
Avorio und Eiche Caramello erhalt-
lich, alle mit naturgeélter Oberfliche
und in lebhaften Sortierung. Insge-
samt sind nach Herstellerangaben
zehn unterschiedliche, kreative Verle-
gearten mit dem neuen Produkt von
Bauwerk Parkett moglich. Eine Be-
sonderheit ist, dass sich mit ,Spin-
park® die kunstvolle Chevron-Optik
bereits mit einer Parallelverlegung er-
zielen lasst. Durch die Fertigung ohne
Fasen entsteht mit ,Spinpark® eine
flichige Optik, die bewirkt, dass die
Konturen der einzelnen Dielen in den
Hintergrund riicken.

Die Auszeichnung unterstreiche
die internationale Anerkennung der
Designphilosophie das Unterneh-
mens wie auch sein Streben nach ste-
tiger Innovation und Exzellenz, be-
tont Pia Kautz, Head Brand & Com-
munications Bauwerk Group.

Der Mensch steht im Mittelpunkt

Bauvista feiert 50-jahriges Jubildum der Sparte Baustoff-Fachhandel

Die Einkaufskooperation Bauvista
hat am 16. Mai das 50-jihrige Jubi-
lium ihrer Sparte Baustoff-Fach-
handel in der Zeche Zollverein in
Essen gefeiert.

Mit mehr als 300 Gésten feierte die
Kooperation Bauvista am 16. Mai das
50-jahrige Jubildum der Sparte Bau-
stoff-Fachhandel auf der Zeche Zoll-
verein in Essen. Mit bis zu 700 Stand-
orten und einem gemeinsamen Au-
Benumsatz von rund 1,5 Mrd. Euro
ist die Bauvista eine Einkaufskoope-
ration fiir den DIY-Einzelhandel und
Baustoff-Fachhandel, 2016 gebildet
aus der Fusion von Baustoffring und
EMV-Profi Systemzentrale, so die
Kooperation. ,,Als vor 50 Jahren acht
Baustofthdndler im Raum Euskirchen
einen gemeinsamen Verbund, die
Baustoffring Forderungsgesellschaft,
griindeten, wollten sie einen Gegen-
part zu den damaligen Verbundgrup-
pen schaffen®, sagt Johannes Harings-
lack, Bauvista-Geschaftsfiithrer. ,Ei-
ner ihrer wichtigsten Grundpfeiler ist
auch in diesen Tagen unser Motto:
Der Mensch steht im Mittelpunkt.®

Haringslack und sein Geschifts-
tithrer-Kollege Jorg Kronenberg nah-
men die Géste mit auf eine Zeitreise
durch die Unternehmensgeschichte.
Dabei hoben die Gastredner Stephan
Eichhorn und Joachim Schulte als
Vertreter des Aufsichtsrats das aufler-
gewohnliche Engagement der Gesell-

Johannes Haringslack (links) und Joérg Kronenberg, Bauvista-Geschaftsfuhrer,
bedankten sich bei den Lieferanten fir die partnerschaftliche Zusammenarbeit.
Foto: Bauvista

schafter hervor. Glinther Muck und
Germar Baumgirtel, die ehemaligen
Geschiftsfithrer der Baustoffring For-

derungsgesellschaft, erinnerten an
viele emotionale Momente in der Un-
ternehmensgeschichte.

BDB-Prisidentin Katharina Metz-
ger und Gerhard Wellert, Vertriebs-
direktor bei Knauf Gips, sowie Volker
Christmann, Geschiftsfithrer Deut-
sche Rockwool, sprachen ihre Gliick-
wiinsche zum 50. Jubildium aus, lob-
ten die partnerschaftliche Zusam-
menarbeit und beschworen das Be-
streben zum gemeinsamen Handeln
als Vertreter der Bau-Branche.

Marcus Dorndorfer und Erk-Peter
Radbruch ehrten im Namen des Auf-

sichtsrats die langjahrigen Gesell-
schafter Matthias Kircher Baustoffe,
Wesch Baubedarf, Bubenzer Bau-
stoffhandel, Schlosser Baustoffe +
Naturstein und Schmitz Bauzentrum
fur 40 bzw. zu 50 Jahre Mitglied-
schaft. ,,Wir bedanken uns bei unse-
ren Gesellschaftern, unseren Mitar-
beitenden und natirlich bei unseren
Lieferanten und weiteren Gisten, die
diesen Abend fiir uns als Kooperation
unvergesslich gemacht haben®, fasste
Jorg Kronenberg das Jubilium zu-
sammen und verwies darauf, dass in
zwei Jahren die Bauvista mit den bei-
den Sparten Baustoff-Fachhandel und
DIY-Einzelhandel bereits ihr zehn-
jahriges Jubildum feiern wird.
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Lichtdurchflutete Holz-Massivbauweise

Tilo hat ein Wohnhaus im 6sterreichischen Waldzell mit hochwertigen Parkettbéden ausgestattet

Tradition und moderne Asthetik
vereint in einem auflergewShnli-
chen Wohnhaus, das schuf Archi-
tekt Michael Sandriester, Key Ac-
count Manager im Lichtplanungs-
biiro Illumina, im osterreichischen
Waldzell. Im Innenraum wurden
223 m? Eichen-Landhausdielen des
Osterreichischen ~ Bodenbelagher-
stellers Tilo verlegt.

Die Anlehnung an die Moderne,
ohne die Tradition aus den Augen zu
verlieren, war bei diesem Objekt ein
wichtiges Anliegen von Architekt Mi-
chael Sandriester. Die traditionelle,
symmetrische Form sollte sich mit
Zuriickhaltung und reduzierter For-
mensprache in das bestehende Um-
feld eingliedern. ,,Es ist so, dass die
Architektur das kodifizierte Land-
schaftsbild essenziell pragt. Die Ar-
chitektur ist fiir die Landschaft und
die Baukultur ein Statement, ein USP

.. < erklart Sandriester.

Im Innern des Gebiudes ist das
Esszimmer ein zentraler Punkt, von
dem aus die Bewohner in alle Rich-
tungen des Bauwerkes blicken kon-
nen und die Dimensionen des Wohn-
raums splrbar wird. Im Oberge-
schoss befinden sich Kinderzimmer
und Schlafzimmer, Sauna sowie eine
offene Galerie mit Arbeitspldtzen. Ein
groflziigig  iiberdachter ~Auflenbe-
reich, der im Sommer vor Sonne
schiitzt, im Winter den ganzen Tag
tiber Licht in den Wohnraum lésst,
er6ffnet den Blick in die griine Land-
schaft des Innviertels.

JArchitektur ist fir den Menschen da und nicht umgekehrt”, sagt der 6sterreichische Architekt Michael Sandriester, der in Waldzell ein Haus in Holz-Massivbauwei-

—

se realisierte, bei dem Holz als verbindendes Element auch im Innenraum eine groB3e Rolle spielt. Fir den Boden lieferte der 6sterreichische Parketthersteller Tilo

223 m2 Eichen-Landhausdielen.

Holz als zentrales
Gestaltungselement

,Tradition, Holz, Moderne“ - mit
diesen Begriffen beschreibt der Ar-
chitekt das Wohnhaus. Das Holz ist
dabei das Bindeglied. Holz sei mitt-
lerweile ein echter Hightech-Baustoff,
der seit jeher Anwendung fand.

Die reduzierte Materialauswahl so-
wie die Verwendung von natiirlichen
Rohstoffen, ist dem Architekten ein
zentrales Anliegen. Fiir den Boden
bedeutete dies, einen Belag auszu-
wihlen, der im ganzen Gebédude ver-
legt werden konnte - so auch in der
Kiiche und der Garderobe. Zur An-
wendung kamen 223 m?® Landhaus-
dielen ,,Marcanto Trend“ Eiche Natur

geolt des oberdsterreichischen Bo-
denherstellers Tilo.

Auch die Fassade und die Decken-
flichen bestehen aus Holz. Eiche in
eher ruhiger Sortierung findet sich
immer wieder — beim Esstisch, in der
Kiiche und im Badezimmer. Eiche sei
ein Dauerbrenner, abgesehen davon
ist sie sehr widerstandsfihig, wie Bo-
denbelagshersteller Tilo mitteilt. Ein
harter Boden werde unterschiedli-
chen Anforderungen gerecht. Wenn
man barfufy geht, ist die Warme und
Behaglichkeit, die das Parkett aus-
strahlt, ein wichtiges Entscheidungs-
kriterium. ,,Es sind die Details, die es
ausmachen, um einen stimmigen Ge-
samteindruck zu erzielen“. so Sand-
riester.

Regionalitit — es sollte jedenfalls
ein Osterreichisches Produkt sein-,
Qualitdt und die Verfiigbarkeit, sowie
einfache Verlegbarkeit waren wichti-
ge Aspekte bei der Bodenauswahl.

Architektur ist
fur den Menschen da

Qualitét spielt sich dabei fiir Sand-
riester auf verschiedenen Ebenen ab.
»Grundsitzlich muss der Boden der
Nutzung gerecht werden, mechanisch
widerstandsfahig und gut zu verlegen
sein. Eine gewisse Nutzschicht, die
die Option bietet, den Boden spiter
abzuschleifen, sowie einfache Pflege
und geringer Wartungsaufwand sind
weitere  Qualitdtskriterien, zahlt

Fotos: Architektur Mugrauer ZT GmbH

Sandriester auf. Schliefllich ist auch
die Gestaltung der Diele selbst ein
wichtiger Faktor - etwa Proportion,
Fasung, Schliff oder Biirstung. Neben
dem Design waren Langlebigkeit, Si-
cherheit in Form von Rutschfestigkeit
und die Wertigkeit des Bodens ent-
scheidend.

Der Parkettboden soll aulerdem in
Wiirde altern. Er darf mit der Zeit ei-
ne Geschichte erzahlen, deshalb fiel
die Entscheidung des Architekten auf
einen gedlten Boden, da dieser Ge-
brauchsspuren zuldsst und mit den
Jahren eine Patina bekommt, ohne je-
doch seine Schonheit einzubiifien,
denn ,Architektur ist fiir den Men-
schen da und nicht umgekehrt®, be-
tont Sandriester.

Kollektion ,,Soller” bietet Grossformate mit sinnlicher Haptik

Enia flooring hat im Juni eine neue Parkett-Kollektion aufgelegt

Mit extra groflen Formaten und
fiinf neuen Parkettvarianten pri-
sentiert der Schweizer Parkett-Her-
steller Enia flooring, der zur Shark
Group gehort, seine neue 3-Schicht-
Parkettkollektion ,,Soller“. Sie setzt
auch als Wandpanel Akzente und
ist seit Juni erhaltlich.

Die neue Parkettkollektion ,,Soller*
von Enia flooring umfasst laut Her-
stellerangaben fiinf Parkettvarianten,
die Natur und Eleganz widerspiegeln
und durch die handwerkliche Bear-
beitung und eine attraktive Preisge-
staltung iiberzeugen. Mit erstklassiger
Qualitdt biete ,,Soller vielfiltige Ge-
staltungsmoglichkeiten.

Verbindung von Design
und Handwerkskunst

»Soller ist in den Farbt6nen ,,Ei-
che Nature® und ,,Eiche Stark Gerdu-
chert® erhaltlich. Der Farbton wird
dariiber hinaus in zwei Sortierungen
aufgelegt: Die Sortierung ,harmo-
nisch® zeigt auch etwas groflere Aste,
die Sortierung ,lebendig” ist rustika-
ler und weist durch gespachtelte Risse
in den Dielen noch mehr Charakter
auf.

Mit sinnlichen, warmen Oberfla-
chen sei die Kollektion ,,Soller ein
Blickfang im Raum und erzeuge mit
ihrer Haptik Behaglichkeit. Die neue
Kollektion stelle eine Verbindung
von zeitlosem Design, Handwerks-
kunst und innovativer Technologie
dar, erldutert dazu Ingo Seemayer,
Geschiftsfiihrer von Enia flooring.

v
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Die 3-Schicht-Fertigparkett-Kollektion ,Soller” (im Bild links ,Soller oak najer”) kann mit einer Nutzschicht von 4 mm mehrmals aufgefrischt werden. Mit extra
grofB3en Dielen im Landhausdielenformat erzeugt sie eine groBziigige Raumwirkung. Als Wandpanele setzt das Design ,Aguas” (Bild rechts) im Raum eindruckliche

Akzente. Die Parkett-Kollektion ,Soller” gibt es in finf Dekor-Varianten (Bild rechts unten).

Wenngleich Parkettbéden mit ih-
ren Bewohnern leben und mit den
Jahren ihren individuellen Charakter
entfalten, koénne ,Soller aufgrund
seiner 4 mm Nutzschicht problemlos
mehrmals aufgefrischt werden, infor-
miert der Hersteller.

Die Parkettdielen der ,,Soller“-Kol-
lektion sind im modernen XL-Land-
hausdielenformat von 2200 x 260 mm
erhéltlich. Vollflichig verlegt lasst
dieses extragrof3e Format einen Raum
grofler wirken. Die Parkettoberfliche
wird gebiirstet und oxidativ geolt,
was fiir eine natiirliche Optik sorgt
und wiederum eine angenehm weiche
Haptik erzeugt — nicht nur fiir Freun-
de des Barfufilaufens.

Schnell verlegt mit ,Fold-
down”-Klickverbindung

Zu den technischen Merkmalen ge-
horen eine 3-Schicht-Fertigparkett-
Konstruktion mit einer Gesamtstirke
von 15mm und einer Nutzschicht
von 4mm aus europdischer Eiche.
Die Verlegung gestaltet sich mit der
»Fold-down“-Klickverbindung  ein-
fach und schnell. ,Soller kann
schwimmend verlegt oder auch voll-
flachig verklebt werden. Die dezente
vier-seitige Fase sorgt fiir ein elegan-
tes Aussehen und die gefragte land-
hausdielendhnliche Optik.

Ein Highlight der Kollektion ist
nach Herstellerangaben das Design

»Aguas“ mit besonders charakter-
starken Boden. Hierfiir werden stark
gerducherte Eichendielen in harmo-
nischer Sortierung von Hand geho-
belt. Die Oberfliche zeigt durch die-
se Handarbeit typische Ausbuchtun-
gen und eine auflergewohnliche,
starke Struktur, die sich beim Bar-
fufSlaufen besonders gut anfiihle und
fir Wohlbefinden sorge, so der Her-
steller. Die Optik von ,,Aguas® erin-
nere an gekrauseltes Wasser, veran-
schaulicht der Hersteller. Die auf3er-
gewohnliche Optik von ,,Soller® kon-
ne auch als Wandpanel bei der
Wandgestaltung besondere Akzente
setzen.

Hersteller: Sharkgroup AG,

8610 Uster (Schweiz)

|
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Fotos: Enia Flooring
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Ein Dekor - vom Schlaf- iiber das
Wohnzimmer, die Kiiche und das
Bad bis hin zur Treppe. Diese Viel-
seitigkeit in der Anwendung er-
moglichen die neuen hochwertigen
Designboden von ,,Joka“ einer Mar-
ke der W. & L. Jordan GmbH aus
Kassel. Sie bieten ein stilvoll harmo-
nisches Ambiente im Wohn- wie im
Objektbereich.

Mit der Neuauflage der Kollektion
»340 Design® bringt die W. & L. Jor-
dan GmbH, Anbieter von Bodenbeli-
gen, Tiren, Holz, Holzwerkstoffen,
Sonnenschutz und Wohnstoffen mit
Hauptsitz in Kassel, einen Boden fur
alle Fille auf den Markt. ,Joka“-De-
signboden wurden nach Angaben des
Herstellers in den vergangenen Jahren
stetig weiterentwickelt, sodass sie ro-
bust, pflegeleicht und &sthetisch an-
sprechend sind sowie emissionsarm
und in Teilen recycelbar. Und auch die
Oberflachen werden laut Hersteller
zunehmend authentischer: Vor allem
Holzdekore mit einer Synchronpri-
gung, also Boden, bei denen die Pri-
gung genau auf das Dekor abgestimmt
ist, seien optisch kaum noch von ech-
ten Holzboden zu unter-scheiden.

Von der Natur inspiriert

Die Holzdekore der ,,Joka“-Kollek-
tion Joka ,,340 Design® reichen farb-
lich von heller Tannenholzoptik tiber
warme Eichentone bis zu skandina-
visch kiihl-grauer Pinie. Fiir den ange-
sagten Industrial-Look im Wohnbe-
reich oder auch fiir Kiche, Bad oder
Flur - dort wo sonst eher Fliesen lie-
gen - hilt die Kollektion auch sieben
Stein-, Beton- und Schieferdekore be-
reit.

Die Kollektion ,,340 Design“ er-
moglicht, fiir jeden Raum ein neues

Ein Boden fur alle Falle

»Joka«-Designbdéden Uberzeugen mit Einsatzmdglichkeiten im Wohn- und Objektbereich

5 e -
.

Die Designbéden der neuen ,Joka”-Kollektion ,340 Design” - im Bild ,2854

Fresh Oak” - sind robust, pflegeleicht und optisch ansprechend.

Bodenthema zu wiéhlen oder dasselbe
im ganzen Haus anzubringen, zum
Beispiel in Form einer Klebevariante
in stark beanspruchten und reini-
gungsintensiven Bereichen wie Flur,
Kiiche oder Bad.

Oder in der naturnahen HDF-
Click-Variante mit integrierter Kork-
Trittschallddmmung im Wohnbe-
reich, auf den Treppen sowie in den
Schlafzimmern. Alle ,Joka“-De-
signboden eignen sich dank ihrer
Langlebigkeit und flexiblen Nutzung
gut fiir Neubauten. Aber auch bei Re-
novierungen sind sie geeignet, da sie
durch ihre geringe Aufbauhohe auch
tiber bestehenden Boden verlegt wer-
den kénnen.

Drei Systeme bieten viele
Méglichkeiten

Viele der Dekore sind in drei Ver-
legevarianten  erhaltlich: ~ Klebe-,

Click- und HDF-Click. Welche sich
am besten eignet, hingt vom Einsatz-
ort und den Gegebenheiten ab.

Designboden  zur  vollflichigen
Verklebung sind besonders bestindig
gegen hohe Belastungen und Feuch-
tigkeit. Designboden mit Click-Ver-
bindung hingegen koénnen bei Bedarf
rickstandslos wieder entfernt wer-
den, was besonders bei Mietobjekten
vorteilhaft ist. Die Boden der Kollek-
tion ,,340 Design“ sind neben der
Click-Variante mit einer minerali-
schen Tréigerplatte auch in der HDF-
Click-Variante erhaltlich.

Fiir diese Optiken sind auch dekor-
gleiche Treppenstufen mit HDF-Tra-
ger erhaltlich. Sie zeichnen sich ne-
ben den natirlichen Komponenten
vor allem durch ihre Robustheit und
Stirke aus. Der sechsschichtige Auf-
bau gleicht leichte Unebenheiten im
Boden noch besser aus, daher sind sie
auch fiir die Renovierung bestehen-

Ein rundes Bild ergeben die zum Wohnbereich dekorglei-
chen Treppenstufen - hier ebenfalls mit dem ,Joka”-De-
Fotos: W. & L. Jordan GmbH

signboden ,2854 Fresh Oak".

der Treppen gut geeignet. Professio-
nell verlegt entstehe so eine stabile,
harmonische Verbindung vom Keller
bis zum Dachboden - wie aus einem
Guss, so der Hersteller. Nach langer
Lebensdauer konnen die Qualititen
mit HDF-Verbindung recycelt und zu
neuen Boden verarbeitet werden.

FlUr den Fachhandel:
Bewéhrtes besser machen

Mit der Neuauflage der bewéhrten
Kollektion ,,340 Design“ sowie der
Auszugskollektion ,,340 Design All-
round® liefert Jordan ein Gesamtkon-
zept: 40 Dekore, drei Verlegesysteme
sowie passende und teilweise dekor-
gleiche Treppenstufen und Sockel-
leisten stehen zur Auswahl.

Neben den Bestsellern der vergan-
genen Kollektion enthélt das Update
14 neue Dekore, die sich optisch eher
natiirlich und ruhig zeigen. Die insge-
samt 40 Qualititen enthalten haupt-
sachlich Holzoptiken sowie sieben
Stein- und Betonoptiken. Alle Dekore
sind zur Verklebung geeignet, fiinf
davon mit authentischer Synchron-
pragung. 22 Dekore sind sowohl mit
einer Click- als auch mit HDF-Click-

Verbindung mit
integrierter Kork-
Trittschalldim-
mung und einer
Aufbauhohe von
9,6 mm erhaltlich.
Mit HDEF-Click-
Verbindung sind
sie dariiber hi-
naus zu neuen
Boden recycelbar.
Bei der SPC-
Click-Version
wurde der SPC-
Trager verstirkt
und die IXPE-
Trittschalldim-
mung minimal verdiinnt. Diese fithrt
zu einer stirkeren Click-Verbindung
bei gleichbleibend guter Trittschall-
ddmmung und einer praktischen
Aufbauhdhe von 5 mm.

Neben der umfangreichen Gesamt-
kollektion bietet Jordan Handlern zur
besseren Beratung ihrer Kunden die
kompakte Kollektion ,340 Design
Allround® an, die ausschliefllich die
Dekore enthilt, die sowohl in Kle-
be-, Click- und HDF-Click verfiigbar
sind. Somit kann eine Aussage fiir al-
le Produkte getroffen werden. Fiir
diese 22 Dekore sind sowohl dekor-
gleiche Sockelleisten als auch Trep-
penstufen verfiigbar. Die Treppen-
stufen werden auftragsbezogen gefer-
tigt und besitzen einen HDF-Tréger,
der mit der HDEF-Click-Variante
kompatibel ist.

Alle ,,340 Design“-Boden sind nach
Herstellerangaben mit dem Siegel
»Eurofins Indoor Air Comfort Gold*
zertifiziert und erfiilllen damit die
gingigen Anforderungen an ein Bau-
produkt mit besonders niedrigen
Emissionen.

Hersteller: W. & L. Jordan GmbH,
34134 Kassel

Natirlicher Sonnenschutz fiir Parkett und Mobel

Forschungsprojekt entwickelt biobasierten UV-Schutz fur Holzoberflachen

Damit Mobel und Fuflboden aus
Holz nicht vorzeitig altern, gilt es,
sie vor UV-Strahlung zu schiitzen.
Dabei sollen Optik und Haptik ih-
rer Oberfliche erhalten bleiben.
Transparente Schutzlacke konnen
aber teils gesundheitsbedenkliche
chemische Verbindungen enthal-
ten. Das Fraunhofer-Institut fiir
Verfahrenstechnik und Verpa-
ckung IVV, Freising, entwickelte
daher gemeinsam mit der Natur-
haus Naturfarben GmbH eine
Formel fiir einen transparenten
und biobasierten UV-Holzschutz.

Ohne Beschichtung kann UV-Licht
der Wellenldngen 330 bis 380 nm mit
Holzoberflichen interagieren und
durch Photooxidation zu Verfirbun-
gen und Schdden fithren. Zahlreiche
auf dem Markt erhéltlichen transpa-
rente Schutzlacke enthalten als UV-
Blocker chemische Additive wie etwa
Benzophenone, Benzotriazole oder
Phenyltriazinderivate, die gesund-
heitsbedenklich sind.

Kritisch sei, dass diese fliichtigen
Substanzen iiber die Atmung direkt
in den Kérper gelangen konnen, etwa
wiahrend des Trocknungsvorgangs,
wie das IVV mitteilt. Biobasierte Al-
ternativen seien farbig und damit

Ohne Beschichtung kann UV-Licht mit Holzoberflachen in-
teragieren und zu Verfarbungen und Schaden fuhren.

lichtundurchldssig. Um  geeignete
pflanzliche Komponenten fiir eine
natiirliche Holzbeschichtung zu fin-
den, welche das Material vor UV-
Strahlung schiitzt und gleichzeitig
dessen Struktur sichtbar ldsst, startete
das Fraunhofer IVV 2021 gemeinsam
mit der Naturhaus Naturfarben
GmbH das Projekt ,,Pro-Tann®.

Sekundare Pflanzenstoffe
fur UV-Schutz

Dafiir erschlossen die Wissen-
schaftler einen neuen Forschungsbe-
reich: ,,Zur natiirlichen Bindung in

Beschichtungssystemen nutzen wir
am Fraunhofer IVV schon seit Lange-
rem sehr erfolgreich Proteine®, erldu-
tert dazu Melanie Platzer, wissen-
schaftliche Mitarbeiterin in der Ab-
teilung Verfahrensentwicklung
Pflanzliche Rohstoffe.

»Neu fiir uns war die Kombination
mit sekunddren Pflanzenstoffen, die
als UV-Schutz fiir einen wasserba-
sierten Lack dienen sollten.“ Eines
der Projektziele bestand dementspre-
chend darin, die entstehende Vernet-
zung zwischen Proteinen und sekun-
daren Pflanzenstoffen im Lack he-
rauszuarbeiten und letztlich dafiir zu

Oberflachenauftrag der Protein-Additiv-Kkombination mit
6lbasierter Endschicht auf Eichenparkett.
Fotos: Naturhaus Naturfarben GmbH

sorgen, dass sich die beiden Substan-
zen fest miteinander verbinden.

Rohstoffe aus der
Region nutzen

Wihrend der etwa zweijdhrigen
Projektlaufzeit erprobten die Wissen-
schaftler viele Kombinationen und
arbeiteten auch mit Mischungen un-
terschiedlicher sekundirer Pflanzen-
stoffe. ,Letztlich hatten wir viele
Treffer, was mogliche Protein-Addi-
tiv-Kombinationen fiir den UV-
Schutzlack anging, und konnten uns
der Frage widmen, welche Formulie-

rung sinnvoll ist, wenn man in Rich-
tung Produktion denkt — auch was
die Regionalitit und Verfiigbarkeit
der verwendeten Rohstoffe angeht®,
fasst Platzer den Prozess zusammen.
Wo es moglich sei, beziehe man in
die Entwicklungsarbeit Reste aus der
Agrar- und Lebensmittelindustrie
ein, etwa Schalen aus der Apfelsaft-
herstellung oder Trester aus der
Weinproduktion, so das Fraunhofer
IVV.

»Die ausgewdhlte Modellformel be-
findet sich derzeit in der Weiterent-
wicklung bei der Naturhaus Naturfar-
ben GmbH mit dem Ziel, die Zusam-
mensetzung so anzupassen, dass sie
in groflerem Mafistab hergestellt wer-
den kann. In der Anwendung kénnte
die wasserbasierte Formel dann in
mehreren Schichten aufgetragen und
durch einen weiteren Naturlack ver-
siegelt werden, um langanhaltenden
Schutz fiir Parkett und Mébel zu bie-
ten.“ Unbedenklich seien die Optio-
nen allesamt, wie das Fraunhofer IVV
mitteilt. Auch der direkte Kontakt
oder das Einatmen schadeten weder
Mensch noch Tier. Ein Folgeprojekt
fir weitere Anwendungsmoglichkei-
ten der UV-abweisenden Protein-
Pflanzenstoft-Kombinationen etwa in
der Verpackungsbeschichtung oder
im Hautschutz wurde bereits ange-
stofSen.
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Holz- und Designboden erobern neues Terrain

Ter HUrne bietet ein breites Boden-Portfolio fur Feuchtraume

Wihrend keramische Fliesen lange
Zeit der Platzhirsch fiir Kiiche und
Bad waren, gibt es inzwischen iiber-
zeugende Alternativen. Der Boden-
belags-Hersteller ter Hiirne, mit
Sitz im nordrhein-westfilischen
Siidlohn, zeigt mit innovativen Kol-
lektionen, dass die neuen Losungen
den hohen Anforderungen in
Feuchtriumen standhalten.

Moderne Wohnkonzepte setzen
auf offene Grundrisse und nahtlose
Designlosungen, was bei der Planung
von Bodenbeligen besondere Auf-
merksamkeit erfordert. Hierbei Alter-
nativen zu Keramik ins Auge zu fas-
sen, dafiir gebe es vielfiltige Griinde,
zeigt man sich bei ter Hiirne iiber-
zeugt.

Einer von vielen ist die komforta-
ble, schnelle und nahezu schmutz-
freie Verlegung von XXL-Fliesenfor-
maten auch in der Ein-Mann-Verle-
gung, so der Hersteller. Ein ver-
gleichsweise geringeres Gewicht, we-
nig anspruchsvolle Untergrundvo-
raussetzungen, schmale Fugen, klei-
nere Fugenflichen, und die schnelle
Nutzbarkeit nach der Verlegung seien
weitere Pluspunkte vieler Bodenbela-
ge im ter-Hiirne-Portfolio.

Fir Handelspartner:
Gut in der Beratung

Ter Hiirne bietet verschiedene Kol-
lektionen, die mit hoher Wasserbe-
standigkeit punkten. Die Produkte
fir Bad und Kiiche sind innerhalb
des Portfolios so angelegt, dass Han-
delspartner ideal entlang des Budgets

Der Designboden , Avatara” ist wasserfest sowie frei von PVC, Chlor, Phtalaten und Lésemitteln. Moderne Druckverfahren

ermdglichen ein naturliches, authentisches Bodenbild, mit einem nahezu wiederholungsfreien Design.

und den Anforderungen beraten kén-

nen. Folgende Premiumprodukte
stellt ter Hiirne vor:
Holz: ,,Hywood"”
Wohngesunde, nachhaltige und

umweltschonende Fuflbodenkonzep-
te, sind im Bereich Echtholz trendbe-
stimmend. ,,Hywood*“ sei ein Hybrid-
Echtholz-Fuflboden, der durch pa-

tentierte  Produktionsprozesse als
wasserbestandiger Holzfu$boden
punkte.

Durch seine hohe Bestiandigkeit ge-
gen Kratzer und Beschiddigungen sei
er im ganzen Haus einsetzbar und
sorge fiir Langlebigkeit und langjéh-
rig hohe Wertigkeit.

Holzwerkstoff: ,,Dureco”

Nahezu vollstindig aus Holz und
organischen Materialien gefertigt,
vereint ,Dureco“ laut Hersteller
Nachhaltigkeit und Wohngesundheit.
Zudem ist er wasserbestindig, robust,
antibakteriell und pflegeleicht. Ein
wichtiger Baustein ist das Klicksys-
tem ,,Smart Connect Pro Aqua®, das
dafiir sorgt, dass der Boden an den
empfindlichen Profiliibergingen sehr
gut verriegelt ist und damit wider-
standsfahiger gegen das Eindringen
von Wasser. Zudem sei auch die Tra-
gerplatte quellreduziert, als Wasser-
schutz von innen. Die Wasserbestédn-
digkeit betragt gemaf3 Herstelleranga-
ben nun 48 Stunden. Preissensitiven

Foto: ter Hlrne

Kunden empfiehlt ter Hiirne den
24h-wasserbestindigen Laminatboden
»LKO

Polymer: ,Avatara”

Wasserfestigkeit zeichnet beson-
ders den Designboden ,Avatara® aus.
Wie ter Hiirne mitteilt, ist der Boden-
belag PVC-frei, chlorfrei sowie frei
von Phthalaten und Losemitteln.
Uberdies zeichne ihn aus, dass er an-
tibakteriell und emissionsfrei ist.

Der Einsatz moderner Druckver-
fahren ermogliche dabei die scharfe
Abbildung natiirlicher Materialien
sowie ein natiirliches, authentisches
Bodenbild, mit einem nahezu wieder-
holungsfreien Design. ,Avatara®“ ver-

binde Wohngesundheit, Design und
Funktion. So bieten gemafd Hersteller
auch die neuen Steindekore gegen-
uber Fliesen Vorteile in Gewicht,
Verlegung und spdterer Austausch-
barkeit. Die erstmalig fiir die Verkle-
bung vorgestellte ,,Pro Variante® bie-
tet XXL-Formate in 1200 mm x
600 mm. Eine Alternative sei der De-
sign-Vinylboden ,Soya“ mit einem
pflanzlichen Weichmacher auf Soya-
Basis. Auch hier gibt es fiir Bad und
Kiiche Fliesendesigns im Grofiformat
1200 x 600 mm - auch im Holzde-
sign. Alle ,Soya“-Designvinylboden
werden im 3-in-1-Konzept zum Kli-
cken, zur Verklebung und auf Trager-
platte angeboten in der Nutzschicht-
stirke 0,55 mm. Preislich attraktiv
seien die Vinylboden ,Friends by ter
Hiirne®, ebenfalls wasserfest und be-
stindig mit 0,33mm Nutzschicht.

~Unique-Design”- Paneele

Die neue ,,Unique-Design“-Paneele
geben als Elemente fir Wand und
Decke Ridumen eine personliche No-
te. Sie sind pflegeleicht sowie UV-
und feuchtbestandig.

Die ,Decor Edition® steht fiir klare
Linien und ist wahlweise in acht ver-
schiedenen Holztonen oder puris-
tisch in den Uni-Toénen wie Schwarz
und zwei Weif-Nuancen zu haben.
Die ,Linear Edition“ bietet sechs De-
signs in Holz- und Uni-T6nen. Mit
ihrem Lamellen-Look kann sie mit
der puristischen ,,Decor Edition“ wie
auch mit den Holzdesigns gut kombi-
niert werden.

Hersteller: ter Hiirne,

46354 Siidlohn

Moderner Boden in historischer Feuerwehrhalle

Elastischer Polyurethan-Boden kommt ohne den Zusatz von Chlor, Weichmachern oder Lésemitteln aus

Der Architekt und Bauherr ist mit
dem Ausbau seiner Firmenriume
in einer historischen Feuerwehrhal-
le zufrieden. Ein Bioboden von Wi-
neo verbindet nun den urspriingli-
chen Charme des Gebdudes mit ei-
nem modernen Ambiente.

Manchmal entwickeln Strukturen
bei laingerem Hinsehen ein erstaunli-
ches Eigenleben: Sie geraten in Bewe-
gung und setzen Uberraschende Ak-
zente. Diese Erfahrung machte Flori-
an Dorsch, Architekt und Geschafts-
fithrer des Messebau-Spezialisten
Kohlhaas, als er den Bioboden ,,Floa-
ting Wood*“ von Wineo entdeckte.

Fiir sein Firmengebdude in Hanno-
ver, das in einer Feuerwehrhalle aus
der Griinderzeit untergebracht ist,

hatte er einen Bodenbelag mit pas-
sendem Design gesucht. Ziel war,
mit der Optik eine Briicke zwischen
dem historischen Gebaude und dem
designaffinen ~ Unternehmen zu
schlagen - dem historischen Charak-
ter des Gebédudes sollte Rechnung ge-
tragen werden.

Belag transportiert
Design-Anspruch

Der Bioboden ,Floating Wood*
aus der ,,Wineo-1500-Serie“ konnte
den Bauplaner iiberzeugen. ,Der Be-
lag transportiert auf wunderbare
Weise unseren Designanspruch®, so
der Architekt. Auf den ersten Blick
wirkt die Oberfliche wie Holz, das
die Maserung erkennen ldsst. Auf den
zweiten Blick beginnen die Struktu-

Der Bioboden ,Floating Wood” wirkt auf den ersten Blick wie Holz, das die Ma-
serung erkennen lasst. Auf den zweiten Blick beginnen die Strukturen wie auf
einer Wasseroberflache zu zerflieBen.

Der elastische Polyurethan-Boden lasst die Architektur des Raumes zur Geltung kommen.

ren wie auf einer Wasseroberfliche
zu zerfliefen. Die Kombination aus
der schwebenden Komponente des
Wassers und der warmen Anmutung
von Holz fasziniert Dorsch gestalte-
risch besonders.

»Es ist eine Struktur, die unauf-
dringlich wirkt und die Architektur
des Raumes wirken lisst®, begriindet
er seine Wahl. Dorsch nutzte die
Moglichkeit, dass das Dekor in zwei
verschiedenen Farben erhaltlich ist,
um verschiedene Zonen zu gestalten.
»Floating Wood Snow*, das wie weif3
lasiertes Holz wirkt, markiert den Be-

reich der Kreativabteilung mit vielen
jungen, designaffinen Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeitern. Funktionszo-
nen wie Teekiiche, Sekretariat und
Administration, in denen auch Be-
schiftigte aus der Produktion mit Si-
cherheitsschuhen ein- und ausgehen,
sind in einem Eichenton (,Floating
Wood Sand*) gehalten.

Verbundwerkstoff vorwie-
gend aus Pflanzendlen

Diese Treffpunkte mit hoher Bean-
spruchung profitieren besonders von

Fotos: Wineo

der Robustheit des elastischen Bio-
Polyurethan-Bodens. Er ist nicht nur
leicht zu reinigen, sondern tragt auch
zu einem gesunden Raumklima bei.
Die Basis bildet der Verbundwerk-
stoff ,Ecuran, der vorwiegend aus
Pflanzendlen wie Raps- oder Rizinus-
6l und mineralischen Komponenten
wie Kreide hergestellt wird - und da-
mit ohne den Zusatz von Chlor, ohne
Weichmacher und Losungsmittel
auskommt.

Hersteller: Windmoller GmbH,
32832 Augustdorf
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ek Mit einem glanzvollen Empfang,
Fachvortrigen, Produktschulungen
sowie Fithrungen durch die Produk-
tion und das neue Logistikzentrum
empfing die Parador GmbH*, Her-
steller von Bodenbeldgen und Deko-
ren fiir die Innenausstattung, Han-
delspartner und Giste am Unter-
nehmenssitz in Coesfeld. Drei Tage
lang prisentierte das Unternehmen
bei seiner Inhouse-Messe Produkt-
Highlights und Innovationen und
verbreitete jede Menge positive Auf-
bruchstimmung. Unter dem Motto
»gemeinsam nach vorne schauen®
waren rund 400 Gésten aus mehr als
40 Landern zu Parador ins Miinster-
land gereist.

Parador erfiillte mit seiner Inhouse-
Messe auch hoch gesteckte Erwartun-
gen, denn der Bodenbelagshersteller
présentierte sich von 10. bis 12. Mérz
am Firmensitz in Coesfeld Handels-
partnern und Gésten aus mehr als 40
Landern in positiver Aufbruchstim-
mung. Vom schwierigen Marktum-
feld in der Bodenbelagsbranche und
Auftragsengpdssen war kaum etwas
zu spiiren. Viel Organisationsge-
schick manifestierte sich im Ablauf
der Veranstaltung vom Shuttle-Ser-
vice bis zum Fachprogramm - und
selbst das Timing fiir eine Neueroff-
nung safl: So konnte Parador fiir sei-
ne Gaste die Tore zu einer der bislang
grofiten Investitionen in der Firmen-
geschichte 6ffnen und bot Fithrungen
durch das neu gebaute 30000 m* gro-
e Logistikzentrum.

Es umfasst auf einem Betriebsge-
linde von 60000 m* Lagerkapazitit
fir 30000 Paletten und ermdglicht,
die gesamte Logistik effizienter zu ge-

* Parador ist eine Tochtergesellschaft des
indischen Baustoffproduzenten HIL Limi-
ted, der zur CK Birla Group gehort.

Parador feiert Produktneuheiten
und setzt auf ein starkes Markenprofil

Kirzere Produktzyklen, neue Markte, ein umfassendes Nachhaltigkeitsmanagement: Parador will sich als globale Marke positionieren
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Bei der Inhouse-Messe ,,Parador Perspectives” konnten Handelspartner und Gas-
te neue Entwicklungen bei Produkten und Services entdecken — und auch in der

j-.:.ﬁ-

Unternehmensstrategie zeigten die Coesfelder Perspektiven auf.

stalten und Aufenlager in der Umge-
bung zu ersetzen. Dadurch kénnten
nach Unternehmensangaben rund
30% der bisherigen Transporte ent-
fallen, was etwa 6000 Fahrten pro
Jahr entspricht. Auf dem Dach sorgt
eine PV-Anlage fiir die eigene Strom-
produktion, die einen Beitrag zur
CO;-neutralen Produktion leisten
soll, welche Parador bis 2025 an-
strebt.

Schulterschluss mit
den Handelspartnern

David Neel Bradham, seit 11. Juli
2023 als CEO und Geschiftsfithrer
gemeinsam mit Lutz Michaelsen
(CSCO) und Pier Vincenzo Marozzi
(CTO) an der Spitze des Unterneh-
mens, bedankte sich strahlend bei
den Héndlern und betonte die gegen-
seitige Partnerschaft: ,Sie stehen fir
unsere Produkte, fiir unsere Liefe-
rung und unsere Marke. Wir stehen
fir ihre Qualitit und ihre Technolo-

Eiche trendet liegt nach wie vor im Trend: Laminat der Produktlinie ,Trendtime

8", Dekor ,Eiche Loire beige”

in traditioneller Chevron-Optik (Bild oben) und

Parkett ,Eiche Pinot schwarz”, Landhausdiele der Produktlinie ,Classic 3060"

(Bild unten) beide von Parador.

Fotos: Parador GmbH

gie“. Den Erfolg dieser Partnerschaft
unterstrich er mit einer Zahl: ,Hier
im Raum haben wir heute mehr als
3 Mrd. Euro Umsatz versammelt, die
wir gemeinsam erwirtschaften.“ Der
gemeinsame Schulterschluss zog sich
durch den Abend, an dem die Gaste
im Parador-Trendcenter zwischen
Champagner und Akrobatik neue
Dekore und Produktlinien entdecken
konnten.

Dass Bradham auf die Marke setzt,
auf raschere Produktzyklen und neue
Mirkte, machte er im Pressegespriach
deutlich. ,I'm a brand guy®, charakte-
risierte er sich und seine Ziele mit Pa-
rador. Junge Kunden legten Wert auf
eine nachhaltige Marke zu der sie ste-
hen konnen, so Bradham. Eigen-
schaften wie Qualitat, Verlasslichkeit
und Tradition seien im Unternehmen
verankert und spiegelten sich im
Portfolio wieder. Auch das Team
sieht er fiir grofle Vorhaben gut auf-
gestellt.

Dabei blickt der CEO mit seinen
Zielen tiber die Produktebene hinaus,
»going beyond products® nennt er
das. Dafiir stehe man mit weiteren
Investitionen bereits in den Startlo-
chern. ,,Unser Ziel ist es, eine welt-
weit bedeutende Marke zu werden®,
betonte Bradham und veranschau-
licht die Situation: ,,Wir haben ein
richtig gutes Fahrrad, jetzt miissen
wir losfahren. Und dafiir werden wir
jetzt den Motor ans Rad bringen.*

Bereits in fiinf Jahren sollen mehr
als die Halfte der Verkaufsabschliisse
auflerhalb Europas erfolgen, nennt
Bradham eine konkrete Zielmarke
und fokussiert auf die USA und
Asien.

Mehr Kundennéhe und
kurzere Innovationszyklen

Neue Produkte sollen kiinftig nicht
mehr im Zweijahresrthythmus, son-
dern auch unterjihrig gelauncht wer-
den. Wichtig sei, dass diese klar kom-
muniziert werden, so Bradham. Hier-
fir setze man neben Online-Kanilen
auch weiterhin auf den klassischen
Messeauftritt: Mehr als 15 Messen hat
Parador in den kommenden Mona-
ten auf der Agenda. Um nédher am
Kunden zu sein, sollen Vertriebska-
nile und Kollektionen kiinftig auf das
jeweilige Land abgestimmt werden.
In Kooperation mit namhaften De-
signern und Architekten - wie bereits
in der Vergangenheit mit Hadi Tehe-

Im Trendcenter prasentiert Parador individuelle Bodenl6sungen aus dem Be-
reich Commercial Business. Dank eigener Produktion in Coesfeld und Gussing
(Osterreich) sind maBgeschneiderte Anfertigungen fir Kunden méglich.

Die Geschaftsfuhrer Lutz Michaelsen (CSCO), David Neel Bradham (CEO und Vor-
sitzender) und Pier Vincenzo Marozzi (CTO) (von links) gaben sich optimistisch:

Parador ist bereit fur die Zukunft.

rani, Afredo Haberli oder Zaha Hadid
— will Parador als Interior Brand mit
kreativen Design-Samples iiberzeu-
gen.

Das Internet sei grenzenlos,
E-Commerce Realitat, sieht Bradham
neue Vertriebskanile vor sich. Das
Bekenntnis zum Standort Deutsch-
land und zum europdischen Markt
stellt er dabei nicht in Frage. Dass der
Okonom kein Zauderer ist, zeigt er
mit einer amerikanischen Hands-on-
Mentalitit: ,,Ich wiirde sagen, wir ver-
suchen das Flugzeug zu fliegen und
bauen es zur selben Zeit“, erklirte er
schmunzelnd.

Dass Parador bereit fiir Innovation
und Wachstum ist, zeigt sich auch an
den Produktneuheiten bei allen Bo-
denarten vom Parkett bis zum Modu-
lar One. Bei den Laminatboden pra-
sentiert Parador 18 neue Dekore, die
neue Produktlinie ,, Trendtime 8“ im
modernen Chevron-Format mit extra
breiten Dielen (33 cm) sowie techni-
sche Upgrades bei bestehenden Pro-
duktlinien.

Die Eiche bleibt bei den neuen La-
minatdekoren mit warmen Honigto-
nen im Trend - vom schlichten ,,Ei-
che Mont Blanc“-Dekor ohne Aste
und Risse, das in fiinf verschiedenen
Farben erhiltlich ist, bis hin zu ,,Ei-
che Everglade® aus der Produktlinie
»Irendtime 6%, die es in zwei kontras-
tierenden Farbstellungen gibt und die
mit teils faustgrofen Asten eine ker-
nige Optik erzeugt. Das Dekor ,,Eiche
Loire® schlief3lich adaptiert das klassi-
sche Chevron-Design. Dabei betonen

Fotos: E. Knor

schwarze Fugen die Riegel. Die brei-
ten Dielen der ,, Trendtime 8% in lin-
ker und rechter Ausfithrung mit Nut
und Feder zum Verkleben werden in
drei Farben aufgelegt und bieten viel-
faltige vergleichsweise preisgiinstige
Gestaltungsmoglichkeiten, wie Mat-
thias Hemsen, Produktmanager La-
minat, ausfithrte.

Ein technisches Highlight ist das
Upgrade der Produktlinie ,,Classic
1050%: Mit der neuen Nutzungsklasse
AC5/NK33 erfiillt dieses Laminat ho-
he Anspriiche an Strapazierfihigkeit
und Haltbarkeit und eignet sich fiir
gewerblich genutzte Raume.

Parkett: Reaktionsbeize
far kraftige Farben

26 neue Oberflichen bereichern
die Auswahl im Parkett-Sortiment.
Christoph Ribbers, Produktmanager
Parkett, verwies besonders auf Ober-
flichen, die das Ergebnis einer Reak-
tionsbeize sind und eine dunkelbrau-
ne bis schwarze Farbgebung zeigen
(Eiche Pinot schwarz, Eiche Brunello
braun). Mit ihnen konne Parador
dem internationalen Trend nach star-
ken Farben entsprechen.

Eine Alternative zur Eiche sieht
Ribbers im Eschen-Parkett mit scho-
ner Fladerung und eichendhnlicher
Struktur. Neu gibt es dieses auch mit
deckend weifler Oberflache. Die be-
liebten Fischgrit-Boden der Produkt-
linie ,,Trendtime 3“ wurden um drei

Fortsetzung auf Seite 8
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Parador feiert Produktneuheiten
und setzt auf ein starkes Markenprofil

Fortsetzung von Seite 7

neue Farben erweitert. Zwei neue
splintfreie ~ Sortierungen  (,Living
Plus“ und die rustikalere ,,Charac-
ter) beleben bei den Parkettoberfla-
chen zudem das Erscheinungsbild.

Dass auch im Objektgeschift ein
Fokus auf Parkett liegt, erlduterte
Luisa  Rohlf, Produktmanagerin
Parkett Commercial: Bereits ab einer
Fliche von 300 m? fertige Parador
hier individuelle Losungen fiir Kun-
den. Eigens fiirs Objektgeschift ent-
wickelt wurde ,Esche Kir®, ein ge-
beizter, weif3-matt lackierter Boden
mit harmonischem Verlegebild.

Bei den PVC- und weichmacher-
freien Designboden des Modular-
One-Sortiments kommen 33 neue
Dekore hinzu mit synchroner Ober-
flachenstruktur bei allen neuen Holz-
designs sowie als Highlight erstmals
eine Fischgrat-Kollektion, die sechs
der neuen Dekore aufgreifen. Die wi-
derstandsfihigen Modular-One-Bo-
den zeigen eine hohe Wasserbestdn-
digkeit von bis zu 100 Stunden. Tech-
nische Upgrades im bestehenden Sor-
timent runden die Neuerungen ab.

54 neue Vinyl-Dekore mit syn-
chronen Strukturen, eine neue Pro-
duktlinie im modernen Fischgrit-
Format (,,Trendtime 3), der sich mit
Nutzungsklasse 33 sowohl in der
SPC-Variante als auch als Vinyl zum
Verkleben fiir den Objektbereich eig-
net, sind die groflen Neuerungen im
Vinylsortiment.

Drei Tage lang tauschten sich Gas-
te aus vielen Nationen bei den ,,Para-
dor Perspectives tiber alle Sprach-
barrieren hinweg zum Design und
zur dsthetischen Gestaltung von In-
nenrdumen aus. Dabei waren Boden-
beldge in Coesfeld optisch ein Erleb-

Bodenheizung
im Bestand
nachrusten

Auf der Plattform wirliebenbau.de
konnen Bau-Profis, Architekten,
Planer, Ingenieure und alle Interes-
sierten kostenfrei Online-Seminare
und Fortbildungen etwa zum Thema
»Schnelles, 6kologisches Nachriisten
von Fuflbodenheizung im bewohn-
ten Bestand“ sowie zu anderen The-
men aus der Baubranche streamen.
Das Online-Webinar zum Nachriis-
ten von Fuflbodenheizung im be-
wohnten Bestand bieten die Firmen
Herotec GmbH, Ahlen, und Uni-
floor, Monchengladbach, gemein-
sam auf der Plattform. Wie schnell
und okologisch Fufbodenheizungen
im bewohnten Bestand nachgeriistet
werden konnen, thematisieren die
Referenten Arnd Richarz, Produkt-
manager bei Herotec, und Ridiger
Dicke, Verkaufsleiter fir Deutsch-
land und die Schweiz bei Unifloor,
in einer Live-Performance. Anhand
eines Referenzobjektes zeigen die
beiden Industriepartner, wie die
~Energiewende leise im Bestand“
funktionieren kann. Neben allgemei-
nen Grundlagen werden auch die
fachlichen Schwerpunkte wie Auf-
bauhohen, Sicherheit, Brandschutz,
Trittschall und Nachhaltigkeit the-
matisiert. Die Veranstaltungen sind
kostenfrei, online und akkreditier-
bar. Fiir das 90-miniitige Event am
30. September um 14 Uhr kann man
sich ab sofort auf der Webseite wir-
liebenbau.de anmelden.

Gaste aus 40 Nationen informierten
sich in Coesfeld zu Paradors Produkt-

Innovationen. Foto: E.Knér

nis, haptisch begreifbar und auch im
akustischen Vergleich die Unter-
schiede eindriicklich, sodass die Teil-
nehmer mit vielen Impressionen, In-
formationen und Perspektiven die
Riickreise antreten konnten. Und
auch Parador-Geschiftsfithrer Brad-
ham zog ein positives Fazit: ,Der
enorme Zuspruch und die positive
Resonanz unserer Handelspartner
zeigen, dass Parador den richtigen
Weg eingeschlagen hat.“

Parkett haufig
schwimmend
verlegt

In Osterreich brach die Nachfrage
nach Bodenbeligen und Parkett im
vergangenen Jahr deutlich ein, was
auch die Hersteller fiir Verklebetech-
nik vor grofie Herausforderungen
stellte. Wie aus einer aktuellen
Marktstudie des Marktforschungsin-
stituts Branchenradar.com Marktana-
lyse GmbH hervorgeht, sind die Her-
stellererlose der Bodenbelags- und
Parkettkleber 2023 um 15,3 % gegen-
iiber dem Vorjahr auf 22,8 Mio. Euro
gesunken.

Damit verringerte sich der Umsatz
im Jahresabstand um rund mehr als
4,1 Mio. Euro. Alleine rund 3 Mio.
Euro davon entfielen auf Kleber fiir
Parkett und Holzbéden, was einem
Riickgang von knapp 19 % gegeniiber
dem Vorjahr entspricht.

Verantwortlich dafiir sei jedoch
nicht alleine die geringere Nachfrage
nach Parkett und Laminat in Oster-
reich, so Studienautor Dominique
Otto. ,,Es wurden auch deutlich weni-
ger Bodenbeldge verklebt, nicht zu-
letzt, weil der Markt zu Dreischicht-
parkett tendierte.

Der Umsatz mit Klebern fiir elasti-
sche und textile Bodenbeldge sank
zwar ebenso signifikant, im Schnitt
um 10,2 % gegeniiber dem Vorjahr.
Aufgrund der vergleichsweise gerin-
geren Marktbedeutung mussten die
Hersteller in diesen Produktgruppen
jedoch nur Einbuflen von in Summe
1,1 Mio. Euro hinnehmen.

EPLF feiert 30-jahriges Jubilaum

Verband fungiert als Sprachrohr der Laminatbodenbranche

In diesem Jahr kann der Verband
der Europiischen Laminatfuflbo-
denhersteller sein 30-jahriges Beste-
hen feiern. 1994 von acht europii-
schen Produktionsunternehmen ge-
griindet, ist die Organisation im
Laufe der Jahre deutlich gewachsen:
Derzeit gehoren ihr 15 Produzen-
ten, 25 Zulieferer sowie einige aner-
kannte Priifinstitute an. Damit ist
sie eigenen Angaben zufolge der
grofite Verband fiir Laminatbdden
der Welt und ein anerkanntes
Sprachrohr der Laminatbodenbran-
che in Europa.

Das 30-jahrige Bestehen des Ver-
bands der Europdischen Laminatbo-
denhersteller (EPLF) markiere einen
bedeutenden Meilenstein in der Ge-
schichte der Laminatbdden, wie der
Verband im Mai mitteilte. Heute sei
er das anerkannte Sprachrohr der La-
minatbodenbranche in Europa, das
den Verpflichtungen der Branche in
Bezug auf Nachhaltigkeit, Innovatio-
nen und Qualitdt Rechnung tragt.

Drehscheibe fur Austausch

Die Mitglieder beliefern rund
55 % des weltweiten Laminatboden-
markts und mehr als 80 % des euro-
paischen Markts, so der EPLE. Der-
zeit gehdren dem EPLF insgesamt 15
Laminatbodenhersteller aus acht eu-
ropdischen Lindern an, 25 Zuliefer-
unternehmen fir die Laminatboden-
branche und anerkannte Priifinstitu-
te. Im Laufe seines Bestehens habe
der EPLF die Laminatbodenbranche
nicht nur bei ihrer Normierung,

Himacs-Projekt
von Becher
ausgezeichnet

Der Wiesbadener Holzgrolhandler
Becher erhielt kiirzlich die Auszeich-
nung ,,Best Project Excellence* fiir ei-
ne Designtheke im Diisseldorfer Sze-
ne-Lokal The Paradise Now, bei der
das Solid-Surface-Material Himacs
verwendet wurde. Verlichen wurde
die Auszeichnung durch LX Hausys,
Mutterunternehmen von Himacs,
beim Himacs Strategic Partners Mee-
tings 2024 im kroatischen Dubrovnik.
»Dieser Preis ist eine grofle Wert-
schitzung fir unser Team von Ino-
Art by Becher und fir unseren
Schreinerkunden Heller, der das an-
spruchsvolle Projekt umsetzte. Mit
unserer Expertise standen wir in der
Projektphase beratend zur Seite, un-
ter anderem durch Verarbeiterschu-
lungen®, sagt David Wolf, Leiter Ino-
Art bei Becher und Becher Akademie.

Himacs kann thermisch in jede be-
liebige Form gebracht werden, ist fast
so robust wie Stein, konne aber ahn-
lich verarbeitet werden wie Holz, wie
Becher mitteilt. Die Anwendungsbe-
reiche sind demnach im Interieur-Be-
reich vielfdltig — fiir Rdume fiir das
Gastgewerbe, Einzelhandelsgeschafte
und Gewerbebetriebe. Fiir 2024 wur-
de die Farbpalette erweitert. Ein
Highlight sei die Trendfarbe ,Pink
Leia“ in der ,,Solids“-Kollektion. Wei-
tere Farbtone wurden entwickelt fiir
die ,Aurora“-, ,Marmor“-, ,,Gravil-
la“- und die ,,Solids“-Kollektion so-
wie fiir die ,,Intense-Ultra“-Serie.

Forschung und nachhaltigen Ent-
wicklung unterstiitzt, sondern sei zu
einer internationalen Drehscheibe
fir den Austausch von Ideen und
Erfahrungen zwischen Produzenten
und Zulieferern geworden. Zu den
Griindungsmitgliedern gehérten Al-
sapan  (Frankreich), Hamberger
(Deutschland), Kaindl (Osterreich),
Meister Leisten (jetzt Meisterwerke
Schulte GmbH), Dekaply (Belgien),
Unilin (Belgien), Vesterby (Dine-
mark) und Witex (jetzt Windmoller
GmbH).

Anlisslich des 30-jahrigen Beste-
hens benennt Max von Tippelskirch
(Swiss Krono Group), Président des
EPLF, Meilensteine der Verbandsar-
beit: Einer sei zweifellos die Einfiih-
rung der Norm DIN EN 13329 im
Jahr 2000, der ersten europdischen
Norm fiir Laminatbdden. Diese klare
Qualitatsmafistibe und Beanspru-
chungsklassen fest und starkte damit
das Vertrauen der Verbraucher in
Laminatbdden. Internationale Ko-
operationen wurden durch die erst-
malige Teilnahme des EPLF an der
Fachmesse fiir Bodenbeldge in Pe-
king im Jahr 2001 gestarkt. 2005 be-
schloss der EPLF, auch Zulieferbe-
triebe in seinen Mitgliederkreis auf-
zunehmen, was die Weiterentwick-
lung von Technologien und Dekoren
fir Laminatboden widerspiegelte.
2007 erzielte der Verband mit 507
Mio. m? Laminatboden weltweit den
hochsten Absatz in der Verbandsge-
schichte.

Schwerpunkt Nachhaltigkeit

Der Einsatz fur Nachhaltigkeit be-
gann im Jahr 2009 mit der Veroffent-

lichung der ersten technischen Merk-
blatter und Umweltproduktdeklara-
tionen. 2019 erfolgte der Umzug der
Geschiftsfihrung nach Briissel, um
nédher an den europdischen Institutio-
nen und Organisationen zu sein, und
den Einfluss in der EU zu stirken.
2020 formulierte der Verband seine
Vision, Laminat als nachhaltigen Bo-
denbelag zu positionieren.

Es folgte eine neue Mission sowie
der Claim ,Made with Wood®, der
die Verbindung zwischen Laminat-
produkten, Holz und ihrer Recycling-
fahigkeit unterstreicht.

In den vergangenen Jahren hat der
EPLF sein Bemithen um Nachhaltig-
keit noch einmal verstarkt und einen
Schwerpunkt auf geringere Material-
verluste bei der Produktion gelegt, et-
wa mit Technologien, die es ermogli-
chen, das geometrische Profil und
Holzzuschnitte zu optimieren, um
diinnere Produkte mit einer Dicke
von 7-10 mm gegeniiber 9-14 mm zu
produzieren. Dank eines patentierten
Schnittverfahrens ist eine Produkt-
breite von rund 3% mehr als mit
Standardmethoden erreichbar, was
Materialeinsparungen von bis zu 4 %
ermogliche.

Angesichts eines nachhaltigen Pro-
dukts, das ein Beiprodukt anderer
Branchen sei und zur kaskadischen
Holznutzung und zur Bindung von
CO; beitrage, blicke man optimistisch
in die Zukunft, so Tippelskirch, wes-
halb die Nachhaltigkeit, das Design
und die Widerstandsfihigkeit der
Produkte zunehmend positive Aner-
kennung erfahre. ,Laminat hat sich
als gut geeignete Losung erwiesen, die
eine umweltfreundliche, realistische
und kostengiinstige Auswahl bietet.”

Baywa baut regionale
Marktprasenz aus

Baywa investiert in Baustoffhandel Schwabmunchen

Neue Biiros, neue Lagerhalle, neue
iiberdachte Verladezone: Mehr als 7
Mio. Euro investiert die Baywa AG
in den Neubau ihres Baustoffhan-
dels in Schwabmiinchen. Im Juni
geht es los, kaum ein Stein bleibt
auf dem anderen. Die Fertigstellung
ist fiir Ende 2025 geplant.

Der Baustoffhandel der Baywa AG
in  Schwabmiunchen (Landkreis
Augsburg) ist schon heute Anlaufs-
telle fiir das Bauhandwerk in der Re-
gion. Als Vollsortimenter aufgestellt,
deckt die Niederlassung den gesam-
ten Bedarf der Gewerke in den Be-
reichen Hoch- und Tiefbau, Dach
und Fassade sowie Garten- und
Landschaftsbau ab.

Das Wachstum der vergangenen
Jahre hat dazu gefiihrt, dass die Ka-
pazititen am Standort an ihre Gren-
zen gestoflen sind. Um den Baustoff-
handel zukunftsfest aufzustellen,
weiteres Wachstum zu ermoéglichen
und attraktivere Arbeitsplatze fir
die Mitarbeiter zu schaffen, inves-
tiert die Baywa AG mehr als 7 Mio.
Euro in Schwabmiinchen.

Die Investition sei ein klares Be-
kenntnis zur Region, zu den Mitar-
beitern vor Ort und zu den Kunden,
sagt Steffen Mechter, Leiter Ge-
schiftsbereich Bau der BayWa AG.
Das im Eigentum der Baywa stehen-
de Grundstiick an der Landsberger

Strafle (rund 23 000 m?) werde in
den kommenden Monaten bei lau-
fendem Betrieb schrittweise umge-
baut. Bis auf die Lagerhalle werden
alle Bestandsgebdude abgerissen. Ge-
geniiber der Lagerhalle entsteht eine
zweite Lagerhalle. Beide Hallen (zu-
sammen rund 2600 m?) werden in
Zukunft durch eine iiberdachte Ver-
ladezone miteinander verbunden
sein. Das neue Biirogebaude erhilt ei-
nen grofiziigigen Fachmarkt fiir
Handwerker und Privatkunden unter
anderem mit Artikeln fiir Bau, Sanie-
rung und Renovierung. In den Aus-
stellungsbereichen werden Fenster
und Tiren sowie Terrassenplatten,
Natursteine und weitere Baustoffe fiir
den Garten- und Landschaftsbau pra-
sentiert.

»Kaum ein Stein bleibt auf dem an-
deren®, sagt Jochen Schneider, Leiter
Standortentwicklung Baywa Bau, mit
Blick auf die anstehenden Maf3nah-
men. ,Neben der Lagerhaltung opti-
mieren wir auch die Verkehrsfithrung
am Standort. In Sachen Warenver-
fugbarkeit, Service und Kundenorien-
tierung machen wir einen weiteren
Schritt nach vorne. Wachstumspo-
tenzial sehen wir vor allem in den
Zielgruppen Hochbau, Dach sowie
Garten- und Landschaftsbau. Darii-
ber hinaus werden wir unsere Spezia-
lisierung im Bereich Bauelemente in
Schwabmiinchen weiter vorantrei-
ben.*
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Florale Designs geben den Ton an

Fir die neue ,Flooring Collection 2024" von Kaindl war die Natur Vorbild

Mit hoher Feuchteresistenz, inno-
vativen Oberflichen und trendigen
Designs stellt Kaindl, Hersteller
von Holzwerkstoffen, Laminat-
und Holzfulboden im osterrei-
chischen Wals-Siezenheim, die
»Flooring Collection 2024 vor. Ih-
re Strukturen, Formen und Farben
sind das Gesicht der nachhaltigen
Bodengeneration mit neuen ,,Floor-
ganic“-Dekoren.

Die neue Kollektion des osterrei-
chischen Familienunternehmens
Kaindl Flooring OG, das seinen Sitz
Wals-Siezenheim hat, verbindet tren-
dige Dekorkonzepte mit moderner
Technologie. Neu ist das Dekor ,,Ei-
che Cremona“ aus der ,Floorganic

Natural Touch“-Produktlinie. Es
weist eine auf das  Design
abgestimmte synchrone ,Natural

Touch“-Oberfliche auf und ist in drei
Farbstellungen erhiltlich, wie das
Unternehmen angibt.

Warme Naturténe zeigt die ,Finest Selection Eiche Nobile
Sepia”.

Layer setzt auf
erneuerbare
Energien

Layer-Grofthandel, ein Familien-
unternehmen mit Sitz in Tettnang am
Bodensee, hat die Photovoltaik-Anla-
ge auf den Déchern seiner Lager- und
Geschiftsgebdude in Betrieb genom-
men. Die Anlage, bestehend aus 512
Modulen mit einer Leistung von je-
weils 415 Wp, erreicht eine Gesamt-
leistung von 212,48 kWp. Auf einer
reinen Generatorfliche von circa
1000 m? erwartet das Unternehmen
einen Jahresertrag von 245 000 kWh,
was ungefahr dem Verbrauch von 60
durchschnittlichen Haushalten ent-
spricht. Umgesetzt wurde das Projekt
in Zusammenarbeit mit der Dehm
GmbH aus Friedrichshafen.

»Die Integration erneuerbarer
Energien in unsere Betriebsstruktu-
ren zahlt sich aus, besonders in der
Energiekrise. Sie macht uns unabhdn-
giger von Marktpreisschwankungen
und potenziellen Engpéssen®, erklért
Patrick Layer, Geschéftsfithrer von
Layer-GrofShandel. ,,Doch unser En-
gagement in dieser Richtung geht
tiber okonomische Vorteile hinaus.
Unser Ziel ist es, kontinuierlich nach-
haltiger zu werden.“ Die Umsetzung
dieses Projekts verdeutlicht das Be-
streben des Betriebs, ressourcenscho-
nende Losungen zu implementieren.
Die Investition in Solarenergie steht
im Einklang mit der Philosophie von
Layer-Grofthandel, nachhaltiges
Wirtschaften mit praktischem Unter-
nehmertum zu verbinden.

Alle Produkte aus der ,Floorga-
nic“-Produktlinie sind mit der feuch-
teresistenten ,Aquapro“-Technologie
ausgestattet. Dabei verfiigt die an-
thrazitfarbene feuchteresistente
»Aquapro“-HDF-Tragerplatte  tiber
ein selbstschlieflendes Nut-Feder-
Profil mit einer feuchtigkeitsabwei-
senden, versiegelten Fase.

Dariiber hinaus punktet das Kon-
zept mit der integrierten ,Eco“-Un-
terlagsmatte aus recyceltem Papier
und dunkelgrauem Look. Sie sorgt
fir niedrige Gehschallwerte und eine
schnelle Verlegung. Abgerundet wird
das ,Floorganic“-Produktsortiment
durch zusitzliche Holzdekore in mat-
ter Holzstruktur und Designs in
Hochglanzoptik.

Werkstoff echtes Holz

Wirme und Behaglichkeit vermit-
telt die neue ,,Finest Selection®, denn
das Echtholz erstrahlt hier in warmen
Naturtonen, und die satte Tiefe der
matten Oberfla-
che sorgt fiir eine
einladend  helle
Atmosphire.
Auch bei dieser
Produktlinie sorgt
die »Aqua-
pro“-Technologie
nach Hersteller-
angaben fir Si-
cherheit bei
Feuchtigkeit, und
durch die Verar-
beitung von Fur-
nieren als res-
sourcenschonen-
de Alternative zu
Massivholzboden

Mit einem stark hydrophobieren-
den Effekt bietet die neue 16semit-
telfreie Beschichtung ,,Hydrostop
H,O Lignopro“ laut Hersteller Mo-
copinus fiir seine Fassadenprofile
eine hohe Schutzwirkung. Durch ei-
ne spezielle Kombination von in
Wasser emulgierten natiirlichen
Olen wird eine hohe Sittigung der
Holzzellen erreicht. Dadurch sei die
Fassade fiir lange Zeit stark wasser-
abweisend.

Das Industriehobelwerk Mocopi-
nus, Produzent hochwertiger Fassa-
den, Terrassendielen und Profilbret-
ter, fertigt die Produktreihe von ,,Hy-
drostop H,O Lignopro“ auf Wunsch
auch mit modifizierter Nordischer
Fichte.

Dazu setzt der Hersteller ein Ferti-
gungsverfahren ein, welches die Dau-
erhaftigkeit deutlich steigert und wo-
durch das Holz nach eigener Angabe
die Dauerhaftigkeitsklasse 3 erreicht.
In das Holz wird Salz per Kessel-
druckverfahren eingebracht und so-
mit in seiner Zellstruktur modifiziert.
Das macht die modifizierte Nordi-
sche Fichte witterungsbestdndiger
und langlebiger als die naturbelassene
Fichte und damit zu einem Substitu-
tionsprodukt fiir die Sibirische Lar-
che. Zudem sind die Oberfldchen ge-
gen Schimmel- und Pilzbefall besser
geschiitzt.

Herringbone in naturlicher Eleganz: ,Eiche Edinburgh”.

leistet der ,Veneer Parquet® einen
Beitrag zur Schonung der Ressource
Holz.

Natur als Vorbild

Die ,Natural Touch“-Oberfldche
komme der Natur sehr nahe, so der
Hersteller. Dabei mache der Detail-
reichtum die ,Aquapro Natural
Touch“-Dekore der ,Floorganic, Se-
lect & Supreme“-Produktlinie zum
Blickfang.

Auch das Dekor ,,Eiche Milano® in
Mosaikoptik wurde um eine elegante
Variante ohne Risse in zwei neuen
Farbstellungen erweitert. Das einge-
setzte Breitdielenformat ermdglicht
eine rasche Verlegung und verleiht
dem Boden ein dynamisches Gesamt-

Fotos: Kaindl

bild. Mit im Bunde sind fiinf Designs
der ,,Strato Tile“-Linie in Metall- und
Betonoptik. Das tief strukturierte Po-
renbild und kontrastreiche Glanzgra-
de lassen sie dem natiirlichen Vorbild
nahe kommen.

Eine weitere Neuerung prasentiert
Kaindl im Bereich der Herringbone-
Designs mit schonen Dekoren und
authentischen Synchronoberflichen.
Sie verleihen jedem Raum ein luxu-
rises Flair und strahlen Wohnlich-
keit aus. Besonders hervorzuheben ist
nach Angaben des Herstellers auch
hier die einfache Verlegung, da die
Dielen in jede Richtung verlegt wer-
den konnen.

Hersteller: Kaindl GmbH,
5071 Wals/Salzburg (Osterreich)

Keine Nachbehandlung
der Fassaden notig

Mocopinus schitzt Holz mit stark hydrophobierendem Holzdl auf Wasserbasis

»Hydrostop H,O Lignopro® ist tief
in der Holzfaser verankert und somit
entstehen keine Auswaschungen an
der Fassade. Das Quellen und
Schwinden des Holzes reduziere sich
auf ein Minimum.

Risse und Verwerfungen wiirden
im Vergleich zu herkdmmlichen La-
suren weitgehend unterbunden, so
der Hersteller. Zudem bestehe keine
Gefahr des Abblatterns. Dariiber hi-
naus seien die Oberflichen der Profi-
le schmutzabweisend und es bilden
sich keine Wasserrander.

Da das Saugverhalten jeder Fassa-
denleiste unterschiedlich ist, wirke
die Optik sehr natiirlich. Die werksei-
tig zweifach mit ,,Hydrostop H,O Li-
gnorpro“ beschichtete Oberfliche
geht mit den Jahren in eine natiirliche
Patina iiber und erfordert somit keine
Nachbehandlung. Die verschiedenen
Bewitterungszonen  bilden  dazu
gleichmiflige Uberginge und somit
entsteht ein einheitliches Fassaden-
bild.

Es werden in ,Natural Silver” und
»Natural Grey“ jeweils acht Farbtone
angeboten. Auf Wunsch sind weitere
Farbtone moglich. Ob feingesagt, mi-
crogeriffelt oder strukturiert, die In-
novation ist in nahezu allen Profilva-
rianten erhéltlich.

Hersteller:
Mocopinus GmbH & Co. KG,
89079 Ulm

Bjelin gewinnt
~Neo-Con 2024
Award”

Bjelin mit Sitz im schwedischen Vi-
ken wurde fiir seinen Bodenbelag
»~Woodura“ aus gehirtetem Holz, in
Chicago mit dem ,Best of Neo-Con
2024 Award“ ausgezeichnet. Bjelin ist
Teil der Pervanovo Invest AB Group
und fertigt eine breite Produktpalette
sowohl traditioneller Holzboden als
auch innovativer Boden aus neuen
Materialien. Die Entwicklung erfolgt
in Zusammenarbeit mit der Schwes-
terfirma Vilinge. Die ,Woodu-
ra“-Holzbdden zeichnen sich gemaf3
Hersteller durch ein modernes skan-
dinavisches Design aus und basieren
auf der Kombination innovativer
Technologien: der ,,Woodura“-Ober-
flichentechnologie, dem Vilinge
»Composite Core“ fiir Feuchtigkeits-
bestindigkeit und dem auslaufsiche-
ren ,,5G Dry“-Bodenverriegelungssys-
tem. Das Ergebnis ist nach Hersteller-
angaben ein ausgehértetes Holz, das
um ein Vielfaches fester ist als nor-
male Holzbdden, wihrend Aussehen
und die Griffigkeit erhalten blieben.
Gehartetes Holz, das mit der ,Woo-
dura“-Technologie hergestellt wird,
ist von der Gruppe Vilinge Innovati-
on AB patentiert. Es handele sich um
einen robusten, wasserfesten Boden-
belag, der viele Jahre tiiberdauern
konne und einfach zu installieren sei.
Das Holz fiir die Bodden stamme aus
FSC-zertifizierten europdischen Wil-
dern. Die ,Woodura“-Holzboden
sind in einer Vielzahl von Groflen,
von S bis XXL, und in verschiedenen
skandinavischen Farben erhéltlich.
Der robuste Bodenbelag eigne sich
sowohl fiir Wohn- als auch fiir stark
frequentierte Gewerbebereiche.
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Der stark hydrophobierende Effekt sorgt fir eine hohe SchutZW|rkung bei den

Fassadenprofilen.

Bilder: Mocopinus
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HolzfuBboden geht auch farbig

Farbige Ole auf pflanzlicher Basis setzen bei Holzbéden Akzente

Als Fuflboden aus dem nachwach-
senden Rohstoff Holz besitzt Par-
kett durch die natiirliche Holz-
struktur einen eigenen Charakter.
Diese Struktur ldsst sich durch ge-
zielte Farbgebung weiter gestalten
und aufwerten.

Parkett soll gut gepflegt und be-
handelt werden, damit es den tagli-
chen Beanspruchungen standhilt.
Deshalb empfiehlt es sich, die Deck-
schicht mit Ol oder Lack zu behan-
deln - ganz gleich, ob es neu verlegt
oder nach lingerer Nutzung aufge-
frischt wird, wie der Verband der
Parkettindustrie (VDP) empfiehlt.

Héufig kommen hier farblose oder
transparente, matte Lacke oder Ole
zum Einsatz, so dass die Deckschicht,
nahezu wie unbehandelt aussieht.
Doch die Méglichkeiten, den Boden
mit einer Behandlung neu zur Gel-
tung zu bringen, sind weitaus grof3er:
Mit farbigen Olen auf pflanzlicher
Basis lassen sich Akzente setzen, wel-
che die Natiirlichkeit des Holzes mit
besonderen Design-Effekten kombi-
nieren. Ahnliches gilt fiir Lacke.

Die Ténung des Bodens sei neben
der Wandfarbe entscheidend fiir die
Wirkung von Réumen, erkldrt der
VDP-Vorsitzende Michael Schmid.
»Weify transparente Farbtone fiirs
Parkett lehnen sich an skandinavi-
sche Stile an, sind zuriickhaltend und
offnen den Raum.“ Braune Téne wie
Nussbaum, Cognac oder ein trendi-
ges Grau seien hingegen dominanter,
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Landhausdielen behandelt mit Ol-Beize in den Farbténen Silbergrau und Wei3
in der Duo-Ton-Technik. Auf einer strukturierten Oberfladche werden zwei Farb-

téne kombiniert.

der Fuflboden riickt dann eher in den
Vordergrund, konne aber ebenso ei-
nen heimeligen Wohlftihleffekt ent-
falten.

Einen besonderen Farb-Trend be-
obachten die Experten laut VDP in
London: Dort werden intensiv
schwarz gefirbte Parkettboden im-
mer beliebter: ,Das ist ein starkes De-
sign-Statement, sei es in Gewerbe-
Immobilien oder in den eigenen vier
Winden®, so Schmid.

Farblich aufgewertetes Parkett lasst
sich unabhingig vom Verlegemuster
des Bodens realisieren. Unterschiede
gibt es aber bei den Holzarten: Beson-
ders gut fiir eine Farbbehandlung eig-

Foto: Osmo

net sich die in deutschen Parkett-Sor-
timenten weit verbreitete Eiche.
»Aufgrund ihrer Porenstruktur und
-tiefe ist Eiche ein sehr dankbares
Holz, das die Farbpigmente bestens
aufnimmt®, erlautert Schmid. Beson-
ders aufnahmefahig fiir Farbe ist Par-
kett auch, wenn es durch Biirsten
vom Hersteller aufgeraut wurde.

Im Umkehrschluss heifit das: Ent-
scheidet man sich fiir dunkle Tone ist
die Umwandlung in einen helleren
Boden meist mit groflem Aufwand
verbunden. Denn die Farb-Pigmente
graben sich in die Holz-Poren ein
und die abzuschleifende Schicht sei
entsprechend dicker.

Eurobaustoff mit leichtem Riickgang
beim Einkaufsvolumen

Kooperation will Thema energetische Sanierung weiter forcieren

Die Fachhandelskooperation Euro-
baustoff traf sich von 13. bis 15. Ju-
ni zu ihrer Gesellschafterversamm-
lung in Wien und zog eine Zwi-
schenbilanz fiir 2024. Demnach ver-
zeichnet die Kooperation zum 31.
Mai fiir die ersten fiinf Monate 2024
beim zentralen Einkaufsvolumen
einen leichten Riickgang im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum.
Auch die Prognose fiir den weiteren
Verlauf des Geschiftsjahres ist zu-
riickhaltend, wie die Kooperation
am 15. Juni mitteilte.

Erneut musste die Eurobaustoff in
den ersten fiinf Monaten des Ge-
schiftsjahres einen Riickgang des
Einkaufsvolumens im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum verbuchen. Bereits
im vergangenen Geschiftsjahr musste
mit einem Einkaufsvolumen von
7,687 Mrd. Euro ein Riickgang hinge-
nommen werden - nach dem Re-
kordjahr 2022 und der nachfolgend
einsetzenden Baubremse, erlautert Fi-
nanzgeschéftsfithrer Jorg Hoffmann.

In diesem Zusammenhang verweist
die Kooperation auf ein Gutachten
des Instituts fiir Wirtschaft (IW) fur
den Hauptverband der deutschen
Bauindustrie die besagt, dass im ge-
samten ersten Quartal 2024 22,2 %
weniger Wohnungen genehmigt wur-
den als im  Vorjahresquartal.
Deutschland steuere auf einen Re-
kord-Wohnungsmangel mit rund
800 000 fehlenden Wohnungen zu, so
die Kooperation und moniert weiter:

Von politischer Seite fehle nach wie
vor eine geeignete Wohnungsbaupo-
litik mit verlasslichen Strukturen, die
der Bauwirtschaft helfe, die Baukrise
zu iberwinden und bezahlbaren
Wohnraum zu schaffen. Die heraus-
fordernde Marktsituation zeige sich
in unterschiedlicher Auspragung in
den einzelnen Warenbereichen, sagt
Hartmut Moller, Geschiftsfithrer Ge-
sellschafterbetreuung, Einkauf und
fir die Landesgesellschaften Oster-
reich und Schweiz.

So seien etwa im Einzelhandel die
schmaleren Budgets der Endverbrau-
cher spiirbar und daher in Summe
keine auflergewohnlichen Impulse
fiir dieses Jahr zu erwarten.

Verschiebung vom Neubau
zur Sanierung

»Die derzeit komplexen Herausfor-
derungen in der Bauwirtschaft be-
schiftigen uns auch in Osterreich
und der Schweiz. So wurde in Oster-
reich mit einem Minus von 27 % bei
den baubewilligten Wohneinheiten in
2023 ein neuer Negativrekord aufge-
stellt. In der Schweiz ist der Baumarkt
zwar noch relativ stabil, aber ange-
sichts der Zinssituation und des zu-
nehmenden Fachkriftemangels
nimmt auch hier die Verunsicherung
zu®, fithrt Moller aus.

Aufgrund der aktuellen Marktlage
rechnet die Geschiftsfithrung aller-
dings mit weiteren Verschiebungen
vom klassischen Neubaugeschift hin
zu Nachverdichtung, Sanierung und
Renovierung. ,Dabei ist das Sanie-

rungsvolumen in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz grundsitzlich
deutlich grofier als das Neubau-Seg-
ment®, so Moller.

Energetische
Sanierung forcieren

Daher plant die Eurobaustoff, das
2023 gestartete Vertriebskonzept
»Koordinator Energetische Sanierung
(KES)“ weiter zu forcieren. Knapp
300 Mitarbeiter aus den Gesellschaf-
terhdusern seien dariiber bereits zu
»Koordinatoren Energetische Sanie-
rung® geschult worden mit dem Ziel,
den Kunden im Schulterschluss mit
den Fachunternehmen im Handwerk
auf dem Weg zur staatlichen Forde-
rung zu unterstiitzen und den Sanie-
rungsmarkt voranzutreiben.

Die Prognosen der Geschiftsfiih-
rung fiir den weiteren Verlauf des
Geschiftsjahres sind aufgrund der
anhaltenden Belastungen fiir die Bau-
wirtschaft zuriickhaltend und man
erwartet 2024 noch keine Dynamisie-
rung des Geschifts. Dabei sieht sich
die Kooperation mit der Gemein-
schaft von 446 Gesellschaftern, 1716
Standorten (Stand 06/24) und ihrer
Kompetenz fiir die Bewiltigung der
Aufgaben in einem anspruchsvollen
Markt gut aufgestellt.

Zudem sollte auf der Gesellschaf-
terversammlung der 20. Geburtstag
der Eurobaustoff als Erfolgsmodell
fir den mittelstaindischen Baufach-
handel sowie das fiinfjahrige Beste-
hen der Landesgesellschaften Oster-
reich und Schweiz gefeiert werden.

Baywa-Aktionare
unterstutzen neuen Kurs

Baywa verzeichnet 2023 Konzernjahresfehlbetrag

Die Baywa AG hat im Geschiftsjahr
2023 mit einem operativen Ergebnis
unter der Jahresprognose abge-
schlossen, Bei der ordentlichen
Hauptversammlung der Gruppe am
11. Juni in Miinchen wurden alle
Beschlussvorschlidge angenommen,
darunter dass fiir 2023 keine Divi-
dende ausgeschiittet wird und auch
die ,Strategie 2030, welche die
Gruppe wieder profitabel machen
soll.

Die Aktionére unterstiitzen bei der
Hauptversammlung der Baywa den
von Vorstand und Aufsichtsrat einge-
schlagenen Transformationskurs, der
die Gruppe rasch wieder profitabel
und zukunftsfest machen soll, wie die
Baywa am 11. Juni mitteilte. Alle Be-
schlussvorschldge seien angenommen
worden, darunter der Vorschlag von
Vorstand und Aufsichtsrat, fur das
Geschiftsjahr 2023 keine Dividende
auszuschiitten.

»Es hitte keinen Sinn gemacht, ei-
ne Ausschiittung aus der Substanz
des Unternehmens zu bestreiten. Ich
kann Thnen aber versichern: Wir ar-
beiten an einer Dividendenstrategie
und tun alles dafiir, Thnen nicht noch
einmal solch eine Botschaft tiberbrin-
gen zu miissen, sagte Baywa-CEO
Marcus Péllinger vor 1200 Gisten
wihrend seiner Rede im Internatio-
nal Congress Center Messe Miinchen.

Operatives Ergebnis fir 2023
unter der Jahresprognose

Das Geschiftsjahr 2023 hatte die
Baywa AG mit einem operativen Er-
gebnis von 304,0 Mio. Euro knapp
unter der Jahresprognose abgeschlos-
sen, wie die Baywa berichtete. Der ra-

sante Zinsanstieg und die im Vorjah-
resvergleich iiberproportional ange-
stiegene Steuerquote belasteten das
Ergebnis iiber alle Geschiftsbereiche
hinweg. Nach Zinsen und Steuern er-
gab sich ein Konzernjahresfehlbetrag
von 93,4 Mio. Euro.

»Mit den Zahlen des vergangenen
Jahres konnen weder wir als Unter-
nehmen noch Sie als Anteilseigner
zufrieden sein®, sagte Pollinger und
fithrte aus, man werde die Baywa-
Gruppe neu denken, ohne mit den
Werten und Traditionen zu brechen.
Er zeigte sich zuversichtlich, dass das
Ergebnis in diesem Jahr besser ausfal-
len werde.

JStrategie 2030” umsetzen
und profitabel werden

Der Baywa-CEO nutzte die Haupt-
versammlung auch, um den Aktiona-
ren die Eckpunkte seiner ,Strategie
2030“ zu erldutern: ,Wir steuern un-
ser Portfolio aktiv und definieren
Wachstums-, Optimierungs- und
Desinvestitionsfelder. Das bedeutet
konkret: Wir investieren in Zukunfts-
bereiche. Wir optimieren unser Kern-
geschift. Wir trennen uns von Betei-
ligungen und stirken damit unsere
Eigenkapitalquote.” Wachstumsfelder
der Baywa seien der internationale
Getreide- und Spezialititenhandel
und die erneuerbaren Energien.

In anderen Bereichen wie Bau
oder Agrar und Technik liefen be-
reits seit 2023 effizienzsteigernde
Mafinahmen, die sich im Konzerner-
gebnis des laufenden Geschiftsjahres
positiv niederschlagen wiirden. Zu
den Desinvestitionsfeldern gehort
unter anderem der Handel mit So-
larmodulen.

Toom kooperiert mit
Social-Commerce-Start-up

First-Party-Daten erméglichen Social Media-Ansprache

Seit April unterstiitzt die Bau-
marktkette Toom ihre Markenpart-
ner mithilfe von First-Party-Daten
aus dem Toom-Onlineshop bei ei-
ner kundenzentrierten Kommuni-
kation. Dafiir kooperiert die Bau-
marktkette mit der Hamburger
Vermarktungsagentur cmmrclly.

Eine gezielte Kundenansprache
und passgenaues Targeting sind im
Social-Media-Marketing unverzicht-
bar. Das stellt Marken ohne eigenen
Point of Sale vor eine Herausforde-
rung, der Toom nun in Zusammenar-
beit mit dem Vermarkter cmmrclly
begegnet, wie Toom berichtet. Seit
April unterstiitzt die Baumarktkette
ihre Markenpartner mithilfe von
First-Party-Daten aus dem Toom-
Onlineshop bei einer kundenzentrier-
teren Kommunikation.

Gezielte Kundenansprache

Der Toom-Onlineshop ermoglicht
es der Baumarktkette, direkte Riick-
schliisse auf das Konsumverhalten
und die Vorlieben ihrer Kunden zu
ziehen. Diese First-Party-Daten nutzt
das Unternehmen nun in Zusam-
menarbeit mit der Hamburger Ver-

marktungsagentur, um Markenpart-
ner bei der gezielten Kundenanspra-
che zu unterstiitzen. Ohne eigenen
Point of Sale fehlten diesen entschei-
dende Einblicke in die Bediirfnisse
der relevanten Zielgruppen, wie
Toom ausfithrt. Gemeinsam setze
man auf einen Data-Sharing-Ansatz:
Basierend auf First-Party-Daten aus
dem Onlineshop konnten die Besu-
cher gezielt durch die Markenpartner
auf Facebook, Instagram und Co. an-
gesprochen werden, erldutert Sara
Prangenberg, Online-Marketing-Ma-
nagerin. Im Sinne des Datenschutzes
werden dabei nur Gesamtsegmente
mit mehreren tausend Nutzern aus-
gewertet und keine Individualdaten
erhoben und analysiert.

Erste Kampagne live

Toom-Markenpartner konnten so
zukiinftig Kunden mit echtem Inte-
resse an ihrer Marke und direkter
Kaufabsicht erreichen. Anfang April
ging bereits die erste zielgruppenge-
nau eingebuchte Kampagne live.
»Wir sind gespannt auf viele weitere
Markenpartner und freuen uns auf
eine spannende Zusammenarbeit®, so
Elisabeth Jansen, Head of Digital
Marketing.
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FEP: Parkettproduktion in

Europa geht um 30% zuru

ck

FUr 2024 Stabilitat auf niedrigem Niveau erwartet

Parkettproduktion und -verbrauch
in Europa sind nach Erhebungen
des Verbands der Europiischen
Parkettindustrie (FEP) 2023 deut-
lich eingebrochen. Auch fiir 2024
sieht der FEP die Branche in einem
schwierigen Umfeld, wobei sich
Parkettproduktion und -verbrauch
gemifl FEP auf niedrigem Niveau
stabilisieren werden.

Die europiische Parkettproduktion
ist 2023 zum zweiten Mal in Folge zu-
rickgegangen, und zwar um 29,5 %
gegeniiber dem Vorjahr (2022 um
-5 % gegeniiber 2021). Damit lag die
Produktion 2023 auf einem Niveau
wie zuletzt im Jahr 1999. Die Zahlen
verdffentlichte der FEP bei seiner Ge-
neralversammlung am 13. und 14. Ju-
ni in Wien. Die Produktion im FEP-
Gebiet sank 2023 gegeniiber dem
Vorjahr um 30,5 % auf 54,4 Mio. m?,
der Verbrauch sank hier ebenfalls um
30,5 % gegentiber 2022 auf knapp
61,9 Mio. m*.

Fir dieses Jahr erwartet der Ver-

band beim Parkettverbrauch in Euro-
pa Stabilitéit auf niedrigem Niveau. Es
scheint, man habe eine Talsohle er-
reicht, so der FEP. ,Der Lagerabbau
ist beende,t und wir beobachten da-
her nicht mehr Spekulation, sondern
realen Konsum.“ Allerdings sei die Si-
tuation mit hohen Zinsen, geddimpf-
ter Bautdtigkeit und einem mogli-
cherweise unlauteren Wettbewerb
von auflerhalb der EU weiterhin
schwierig.

Eiche dominiert Oberflachen

Mehrschichtparkett blieb mit 84 %
an erster Stelle, gefolgt von Massiv-
parkett mit 14 % und Mosaikparkett
mit 2 %. Beim Parkettverbrauch pro
Land stand Deutschland im FEP-Ge-
biet trotz eines riickldufigen Anteils
mit 17,44 % nach wie vor an erster
Stelle, gefolgt von Italien mit 13,35 %,
Schweden mit 11,06 % und Frank-
reich mit 10,44 %. Der Parkettver-
brauch pro Kopf ging bezogen auf
das gesamte FEP-Gebiet von 0,20 m*
in 2022 auf 0,14 m? in 2023 zuriick,

wobei folgende Lander hier das Ran-
king anfithren: Schweden (0,65 m?),
Osterreich (0,578 m? und die
Schweiz (0,58 m?). Bei den Holzarten
fir die Parkettoberfliche dominierte
im Vorjahr weiterhin die Eiche, deren
Anteil leicht angestiegen ist auf
83,0 % (2022: 82,1 %), mit weitem
Abstand vor der Esche (4,5 %) und
der Buche (2,7 %).

FEP begrifRt Antidumping-
Untersuchung

Der FEP begrifit die Entscheidung
der Europiischen Kommission, eine
Antidumping-Untersuchung zu den
Einfuhren von Mehrschichtparkett
aus China einzuleiten. Dies sei ein
notwendiger Schritt, um die Wettbe-
werbsbedingungen auf dem EU-
Markt angesichts ungerechtfertigt
niedriger Preise bei chinesischen Par-
ketteinfuhren zu regulieren. Denn
diese Preise deuteten auf Uberkapazi-
titen und strukturelle Verzerrungen
auf dem chinesischen Markt hin, so
der FEP.

Studie erwartet Belebung
im Sanierungsgeschaft noch 2024

Im Fokus der Sanierer stehen finanzielle bzw. energetische Erwdgungen

Die Sanierungsstudie* des Bonner
Marktforschungsinstituts B+L gibt
nach einem schwachem Jahr 2023
einen positiven Marktausblick fiir
das Sanierungsgeschift in 2024.

Die Studie analysiert die Sanie-
rungsaktivitdten im privaten und ge-
werblichen Wohnbau und stellt aktu-
elle Markttrends dar. Im Rahmen ei-
ner Online-Konferenz erlauterte die
B+L vergangenen Freitag Ergebnisse
der Studie. Demnach zeigte sich 2023
bei Bestandsmafinahmen ein deutli-
cher Riickgang: Private Eigenheimbe-
sitzer haben weniger saniert als noch
in den Vorjahren. Viele Haushalte
haben angesichts gestiegener Bau-
und Lebenshaltungskosten auf ent-
sprechende Mafinahmen verzichtet
oder Mafinahmen, wie die Installati-
on einer Photovoltaik-Anlage, gegen-
tiber anderen Mafinahmen priori-
siert, so die Marktforscher.

Sanierungsaktivitat bei
geburtenstarken Jahrgangen

Aus ijhrer Sicht werde sich der
deutsche Sanierungsmarkt im laufen-
den Jahr 2024 wieder erholen und zu
steigenden Investitionen im Bestand
fihren. Dies gelte gleichermaflen fiir
den privaten Wohnbau als auch fur
die Sanierungsaktivititen der deut-
schen Wohnungswirtschaft.

Ihre Prognose untermauern die
Marktforscher mit folgenden Punk-
ten: In der Langzeitbetrachtung zei-
gen sich deutliche Verdnderungen
hinsichtlich der Soziodemographie

*) Die B+L-Sanierungsstudie (8. Ausgabe)
basiert auf einer Onlinebefragung von
1232 privaten Haushalten / privaten Sa-
nierern und einer telefonischen Befragung
von 44 Unternehmen der Wohnungswirt-
schaft. Untersucht und analysiert werden
23 Mafinahmen bzw. Gebdudeteile im De-
tail.
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der Sanierer. ,,Aktuell sanieren ande-
re Bevolkerungsgruppen als noch vor
14 Jahren®, sagt Studienleiter Marcel
Dresse. ,,Wir sehen einen deutlichen
Trend zu einer stirkeren Sanierungs-
aktivitdit bei den geburtenstarken
Jahrgingen der 56- bis 65-Jahrigen,
der mit einer veranderten Nachfrage
am Sanierungsmarkt einhergeht.”

Wie die Studie zeigt, haben die Ba-
byboomer seit dem Jahr 2018 ver-
mehrt mit der Sanierung ihrer Eigen-
heime begonnen. Vielfach wurden
diese Héduser in den 1990er-Jahren
gekauft oder gebaut, sodass nun die
erste Sanierungswelle bei vielen Bau-
teilen bzw. Produkten anstehe.

Fokus auf
energetische Sanierung

Gleichzeitig findet der Immobilien-
erwerb aktuell deutlich spiter statt als
noch vor 14 Jahren. Jiingere Alters-
gruppen treten damit viel seltener am
Sanierungsmarkt in Erscheinung. Das
Durchschnittsalter der privaten Sa-
nierer ist seit dem Jahr 2014 um 8,8
Jahre gestiegen. Zum Vergleich: der
Altersdurchschnitt der deutschen Be-
volkerung insgesamt ist in diesem

Quelle: B+L 05/2024

Zeitraum laut Bundesinstitut fiir Be-
volkerungsforschung um +0,6 Jahre
gestiegen. Neben diesem langfristigen
Trend zeigen sich aktuelle Verdnde-
rungen an den Sanierungsmirkten.
Im Fokus der aktuellen Sanierungen
stehen fiir die Auftraggeber primar fi-
nanzielle bzw. energetische Erwagun-
gen: Geld sparen, etwa durch redu-
zierte Heizkosten, und die Unabhén-
gigkeit von fossilen Brennstoffen bzw.
schwankenden Energiepreisen, geho-
ren zu den wichtigsten Sanierungs-
griinden bei Eigenheimbesitzern. Op-
tische Griinde oder zeitunkritischer
Verschleifl sind diesen hingegen un-
tergeordnet.

Die B+L-Prognosen fiir den Sanie-
rungsmarkt sind dabei positiv: Auch
wenn viele Wirtschaftsindikatoren im
ersten Quartal noch einen Riickgang
der Investitionen der privaten Haus-
halte haben erwarten lassen, geht B+L
fir die kommenden Monate von ei-
nem Anstieg der Sanierungsaktivitdt
aus. Die Sanierungsmirkte, die be-
reits aktuell einen deutlichen héheren
Anteil an den deutschen Bauinvesti-
tionen haben als der Neubau, wiirden
weiter an Bedeutung fiir Absétze und
Investitionen gewinnen.
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Freuen sich Uber die Auszeichnung mit dem German Brand Award: Bjérn Schnei-
der (Geschaftsfuhrer Credia Communications), Sylvia Nyc (Art Director Credia
Communications), Kira Wehnert (Projektmanagerin Eigenmarke Holzland) und

Frederik Winkel (Bereichsleiter Marketing Holzland).

Foto: Grand Visions

Holzland-Marke ,HQ" er-
halt German Brand Award

Markenrelaunch Gberzeugt im Wettbewerb

Holzland, die Kooperation fiir den
mittelstindischen Holzhandel, hat
mit dem Relaunch der Eigenmarke
»HQ® zwei Treffer beim German
Brand Award gelandet und wurde
am 13. Juni als Gewinner im Be-
reich ,,Brand Design und Product
Design“ geehrt sowie als ,,Brand Re-
vival of the Year*.

Mit dem German Brand Award,
der am 13. Juni in Berlin verliehen
wurde, wiirdigte die Preis-Jury den
Relaunch der Holzland-Eigenmarke
»~HQ, die bereits seit mehr als 25
Jahren erfolgreich im Markt etabliert
ist.

Mit einem ganzen Biindel an Mafi-
nahmen fiir eine neue Corporate
Identity ihrer Eigenmarke ,HQ® -
samt neuem Logo, Slogan, Internet-
auftritt und emotionaler Bildsprache
- sei es der Kooperation in Zusam-
menarbeit mit der Agentur Credia
Communications gelungen, ihre Ei-
genmarke ,HQ“ zu stirken und am
Markt zu positionieren. Genau das
wurde von der Fachjury geschatzt,
teilt Holzland dazu mit.

Das Akronym ,HQ® stehe dabei
tiur Holzland-Qualitat und greife auf
mehr als 25 Jahre Expertise in der
Holzbranche zuriick. Die Eigenmarke
bietet zudem einen vollumfinglichen
Sortimentsbereich bestehend aus Bo-
den, Tiren, Wénden, Terrassen und

Zaunen sowie entsprechendem Zube-
hor.

»~HQ zeichnet sich durch die ,Best
of Industries‘-Qualitdt aus, die in ei-
nem hervorragenden Preis-Leistungs-
Verhiltnis steht und aktuelle Markt-
trends analysiert und verarbeitet®, so
Frederik Winkel, Bereichsleiter Mar-
keting bei Holzland. ,,Unser Ziel war
es, die Marke ,HQ® sowohl in den
B2B- als auch B2C-Mirkten noch
préziser zu definieren, um neue Ge-
schiftsfelder zu erschlieflen und die
Marke sichtbarer zu machen.“ Die
Auszeichnungen zeigten, dass die Ko-
operation ihre Eigenmarke richtungs-
weisend in die Zukunft fihrt, freut
man sich bei Holzland.

Der German Brand Award ist ein
Branchenpreis fiir Markenfithrung,
der seit 2016 von der privatwirt-
schaftlich getragenen Stiftung ,Rat
fir Formgebung® jahrlich vergeben
wird. 2024 konnte der Wettbewerb
mit mehr als 1300 Anmeldungen aus
19 Lindern eine grofle internationale
Resonanz erzielen. Bewertungskrite-
rien der Jury sind Eigenstindigkeit,
Markentypik, Pragnanz, Differenzie-
rung und Zielgruppenrelevanz.

Die Markenfithrung sollte Nach-
haltigkeit, Innovation, Kontinuitit
und Zukunftsfihigkeit berticksichti-
gen. Auch Gestaltungsqualitit, Mar-
kenerlebnis-Homogenitdt und 6ko-
nomischer Erfolg sind wichtige
Aspekte.

Hagebau weitet
die Markenstratgie aus

Nachdem die Kooperation Hage-
bau ihre neue Dachmarke etabliert
hat, passen sich nun auch die Spezia-
lisierungssysteme im Fachhandel mit
neuen Logos der Markenstrategie an.
»Alle neuen Logos unserer Speziali-
sierungssysteme folgen dem neuen
Corporate Design der Dachmarke.
Wir treten dadurch nun noch ein-
heitlicher auf - tiber die Form, Farbe
und Typografie wird stets die Zusam-
mengehorigkeit mit der Hagebau ver-
deutlicht®, sagt Andreas Wiemers,
Bereichsleiter Vertrieb Fachhandel
bei Hagebau.

Seit Juni 2022 setzt die Hagebau ih-
re Dachmarkenstrategie um. Dazu
gehort, dass auch der Fachhandel mit
der Marke ,Hagebau Profi“ ein eige-
nes Dach hat: Jeder der angeschlosse-
nen Baustoff-, Holz-, und Fliesen-

hindler kann die Marke freiwillig
nutzen. Die Ausweitung der Mar-
kenstrategie auf die Spezialisierungs-
systeme, die den Héandlern Unter-
stiitzung in Bezug auf ihre Sortimen-
te, Aktionen und Content bieten,
soll die Assoziation mit der Hagebau
innerhalb und auflerhalb der Koope-
ration unterstiitzen.

Getreu dem Hagebau-Claim ,,Zu-
sammen geht das“, wurde das neue
Designkonzept vom Hagebau-Mar-
keting in enger Abstimmung mit
den Leitern der Spezialisierungssys-
teme entwickelt. Zehn der insgesamt
zwOlf Logos wurden in diesem Rah-
men {iberarbeitet.

Die Logos der zwei weiteren Spe-
zialisierungssysteme sind aufgrund
ihres eigenen Corporate Designs
nach wie vor unverédndert geblieben.
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Erzeugerpreisen

dustrie

Gut 20000 Besucher zur

ms. Eine Messe, die auch in Krisenzei-
ten funktioniert und der mit Inflation
und Konsumzuriickhaltung kimpfen-
den Mobelindustrie wichtige Impulse
gibt ~ das erhoffte sich die Branche
von der ,Sicam*. Nachdem die italie-
nische Zulieferschau am letzten Frei-
tag (17. bis 20. Oktober) zu Ende ging,
lisst sich sagen: Die Erwartungen
wurden nicht nur erfillt, sondern so-
gar iibertroffen.

Besucher von 9000 Unternehmen reis-
ten nach Pordenone, um sich iiber Pro-
duktneuheiten zu informieren - und da-

i it v .
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»Achtung!«

Spielend fiir's Leben lernen: Viel-
leicht  funktioniert das auch mit
Forsttechnik-Spielzeug, denn die

Bauen mit Holz
Holzindustrie

Deutsche Exporte
in die USA steigen

Aus EU-Lindern wurden 2023 4,6
Mio. m3 (-3 % bzw. 150000 m?)
Nadelschnittholz in die Vereinig-
ten Staaten geliefert, aus Deutsch-
land stiegen die Exporte in die
USA auf 2,4 Mio. m’ (+8% bzw.
+180000 m?). » Seite 110

Holz el

Meisterteam feiert
in Potsdam
In diesem Jahr feiert Meisterteam

sein 40-Jéhriges: 1984 von Tisch-
lern, Metallbauern und Glasern

irtschaftung braucht auch
in Zukunft zupackende Hande und
Kluge Kopfe. An den Spielzeugher-
stellern, die sich vom 30. Januar bis
zum 3. Februar zu ihrer Leitmesse in
Niirnberg trafen, soll es nicht schei-
tern. So konnte sich Bruder, Herstel-
ler von robusten Fahrzeugen (je-
doch aus Kunststoff), offenbar auch
nicht der Ntzlichkeit der Holzge-
winnung entziehen. Mit diesem
.Einsatzfoto” entlang eines Hallen-
ganges machte man bei der ,Spiel-
warenmesse" Werbung fiir Produk-
te fur kleine Holzriicker. Die Leit-
messe zeigte natiirlich auch, was
man tolles aus Holz machen kann.
> Mehr ab Seite 113.

Tarifabschliisse bei Holz

Lohne steigen in zwei Stufen um 3 % und 5 % - Inflationsa;

fi. In acht Tarifgebieten der Holz- und
Kunststoffindustrie haben die Arbeit-
geber und die IG Metall bisher ein Ta-
rifergebnis erzielt. Drei stehen mit Da-
tum vom 12. Februar noch aus. In
Sachsen wollen die Arbeitgeber deut-
lich weniger zahlen.

In allen Tarifbezirken steigen nach Ge-
ab Herbst die Loh-

gegriindet, um die bsfi-
higkeit von Handwerksbetrieben
zu verbessern, hat sich daraus das
bundesweit aktive Meisterteam
entwickelt. » Seite 115

Forstwirtschaft

Waldklimafonds WKF
nicht verlangert

Der WKF wurde mit dem Haus-
halt fiir 2024, der jiingst vom Bun-
destag beschlossen wurde, nicht
verlingert. > Seite 106

ne und Gehilter um 5% (September
oder Oktober), nichstes Jahr im Som-
mer um weitere 3 % (Juni oder Juli). Da-
zu kommen Inflationsausgleichsps

mien (IAP) von bis zu 2600 Euro netto
in diesem Jahr. Arbeitgeber und Be-
triebsrat kénnen auch andere Auszah-
lungszeitpunkte und Stiickelungen ver-
cinbaren, jedoch muss die komplette

Oktober 2025 gekiindigt werden. Ab
dann sind wieder weitere Entgelterh-
hungen méglich. Die IG Metall hatte in
der Tarifrunde urspriinglich 8,5 % mehr
Geld bei einer Laufzeit von zw6lf Mo-
naten, eine soziale Komponente, zum
Beispiel in Form einer IAP von 3000
Euro netto und eine iiberproportionale
Erhohung der Auszubildendenvergi-
tung gefordert.

Beendet wurden die Tarifrunden in
Niedersachsen/Bremen (23. Januar),
Baden-Wiirttemberg (23. Januar), Bay-
ern (31. Januar), Rheinland-Pfalz (1.
Februar), Sachsen-Anhalt (6. Februar),
Hamburg (8. Februar), Westfalen-Lippe
(9. Februar) und Hessen. In Thiiringen
soll nach Angaben der IG Metall am 20.
Februar weiter verhandelt werden. In

IAP laut Verei bis
ausgezahlt sein. Auszubildende erhal-
ten mitunter nur die halbe IAP. Die
o -

Berli wo andere Lauf-
zeiten gelten und die bisherigen Tarif-
vertréige noch linger laufen, gehen die

erhohen sich
zumeist in gleicher Hohe jeweils zum
Ausbildungsbeginn - je nach Tarifgebiet
im August oder September. Die Tarif-
vertriige haben eine Laufzeit von 23
Monaten und konnen erstmals zum 31.

Schworer wirbt
fur weltoffenes

v mnach am 5. Mrz
weiter. In Sachsen wollten die Arbeitge-
ber, laut Gewerkschaft, in der zweiten
Runde am 8. Februar deutliche Abstri-
che von den bisherigen Tarifgebicten
durchsetzen. Dabei wiirden die Enigelte

Deutschland

HDH-Erklédrung fiir Kultur und Respekt

Mit einer Erklirung fiir eine Kultur des
Respekts in einer lebendigen Demo-
kratie hat sich Johannes Schworer,
Prisident des Hauptverbands der
Deutschen Holzindustrie (HDH), vor
dem Hi: aktueller politi

wurzele in generationeniibergreifendem
Denken. ,,Dazu gehoren ein respektvol-
les Miteinander und die Achtung funda-
mentaler menschlicher Werte. Diesen
Werten sind wir gerade auch in Zeiten
i i Herausforderungen

an die O

gewandt.

,Im HDH stehen wir ein fir cin weltof-
fenes Deutschland in Europa, in dem

wir
und tiefer gehender gesellschaftlicher
Verinderungen verpflichtet.* Schwirer
betonte weiter: ,In dem von mir gefiihr-
ten U sind iftigte aus

in Sach:
Lohney
halt lig
tall
neug
nug

»
HolziN

Ein im Jal

in einigen §
chischen Ho

dass die EUDR

Das erklirte A
Jobstl, der Obman¥
der Holzindustrie O

Die Tests des ,EU-In

tems®, berichtet der Fachve]

ten zu vielen kritischen Riic]

gen. Das Informationssystem de;
mission nicht dem Stand &

24 Nationen ttig. Fiir uns ist es selbst-

wir tung fiir un-
sere und mit unseren Beschilftigten in
den Betrichen ibernchmen. Weil wir
diese  Verantwortung wahmehmen,
wenden wir uns gegen Engstimigkeit,

fiir eine Kultur des Res-
pekts und der Vielfalt in einer lebendi-
gen Demokratie einzutreten.

> Die gesamte Er-
Kiirung _findet sich [

gegen n,
verachtende Ideologien®, heiRt es in der
Erkldrung. Die Wirtschafts- und Wett-
bewerbskraft der deutschen Holz und
Kunststoffe verarbeitenden Industrie

auf der Verbands- ho-
mepage unter holzin-
dustrie.de.  Direkter
Zugang zum PDF
auch iiber QR-Code.

Technik. Manuelle Eingaben ohne Da-
tenschnittstellen stellen nach Ansicht
des Verbands nicht nur unnétige Feh-
lerquellen dar, sondern haben einen
enormen  biirokratisch-administrativen
Aufwand fiir die Betriecbe zur Folge,
welcher unverhiltnismiRig zum zu er-
warteten Nutzen ist. Das ,Informati-

ist eine neue D: der

Mit der Nach-
wuchsforderung
kann man nie zu
friih beginnen,
Forsttechnik gibt
es auch schon
fiir das Vor-
schulalter.

Foto: 1§

ausz
auf cinc 28

auch auf die A

relle Lage sowie au

der Politik, Biirokratie ab

Jbstl: ,Das kostengiinstigste Konjunk-

EU, in der Waldbesitzer (aber auch et-
wa Rinderfarmer, Soja-, Kaffee- und Ka-

tur iir die gesamte Wirt-
schaft ist der Abbau und die Vermei-
dung von Biirokratie.*

en:
ie warnt
en

s fiir Paletten

also die Versorgung von uns allen
Laufen. Damit wiire zum 1. Januar
0 Schluss, sofern nicht wesentliche
Jrrekturen am  Gesetzestext vorge-
men  werden”, warnt  Marcus
chner vom Bundesverband Holz-
kmittel, Paletten, Exportverpackung
E

er ,Green Deal* der Europiischen
der EU-

ricung von Biookonomie, Kreislauf-
ftschaft und nachhaltigem Wirtschaf-
bringen. Es ist das erklirte Ziel der
R, die Verpackungsabflle bis 2040
rittweise — aber deutlich — zu redu-
ken. Daher fokussiert der Verord-
hgsentwurf der EU-Kommission auf
Ioststoffe und den privaten Endver-

(B2C), betont aber zu-
ch die Giltigkeit fiir alle Verpa-
ingen.

Dic prinzipiellen Ziele der PPWR
ki unstreitig und gut. Allerdings kann
In nicht alle Verpackungen in einen
f werfen®, differenziert Julia Mébus
n Deutschen Siige- und Holzindus-
Bundesverband (DeSH) und kriti-
ft den , One-size-fits-all*-Ansatz des
ketzesvorhabens.

nemon Strohmeyer vom Verband
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Vergangenen August nahm _das
Technikum Laubholz (TLH) in Gop-
pingen (Baden-Wiirttemberg) eine
Pilotanlage zur Herstellung von Tex-
tilfasern aus Buchenholz in Betrieb.
In einem neuartigen, patentierten
Verfahren werden dort Textilfila-
mente (Fasern mit praktisch unbe-
grenzter Lange) aus Buchenzellstoff
gewonnen. Die Anlage ist auf die

Textilfasern aus Buche industriereif

Herstellung von bis zu 50 t pro Jahr
ausgelegt. Was bei der Einweihung
letztes Jahr (Bild oben) noch eine
vielversprechende Vision war, kon
te nach Aussage der Verantwortli-
chen mittlerweile im MaBstab einer
industriellen Produktion umgesetzt
werden. Foto: TLH
> Ausfiibrlicher Beitrag auf Seite
102 dieser Ausgabe.

Aus der Krise heraus mit Holz

DeSH formuliert Forderungen an die Politik

Der Deutsche Siige- und Holzindus-
trie Bundesverband (DeSH) hat am 7.
Februar in einer Onli

Produktion um 16,7 %, der Export um
29,6%. Dramatische Zahlen, die die
sinkende i der Er-

Deutschen
L lazu fest, dass eine Palette
aclungsma-

renz ein_ Positi vorgestellt,

dessen fiinf Kernforderungen an die

Politik angesichts der aktucllen wirt-
K <

zeuger zeiglen, so Lang,
Der Verband schligt fiinf MaRnah-
men vor, um mit der Nutzung von Holz
die T zu einer nachhalti-

. s

en Wohnraumbedarfs und zum

&0 der Emissionszicle - netto-
beitragen sollen.

Priisident Dr.
Holzindus-

d Woh-

Riick-

on

gen Wirtschaft und Gesellschaft voran-
zubringen®: den verpflichtenden Ein-
satz von Holz bei difentlichen Bauvor-
haben, die finanzielle Forderung klima-
freundlicher Baumaterialien abhiingig
von der gebundenen Kohlenstoffmenge,
dic Vermeidung weiterer Nutzungsbe-
schrénkungen fiir den Wald, Biirokra-
tieabbau und speziell die Verschicbung
der EUDR bis zur Erarbeitung praxis-
auglicher Umsetzungsregelungen so-

e die Stirkung regionaler Initiativen

ic Holzverwendung.

chaft«

Riirokratie
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